Folj Mohamed!

l‘\e)‘, mitt namn dr Mohamed, )ag ar 2Y éar gammal fran Stockholm,
Sverige. Jag vill driva en ekoturismverksamhet.

Mohamed ér en ung man frén Stockholm som gillar all typer av idrott
och spenderar sin fritid i naturen, gér han gérna pa ldnga vandringar i
Nationalparkerna runt Stockholm, och dven géra kajakturer genom de
mdnga svenska sjéarna oCh sover under stjdrnorna i de vidstrackta
skogarna. Han vill dela med sig av sin upplevelse av friluftsliv med
besékarna och visa dem hur man kan njuta av den skandinaviska
naturen till sina fulla. Han planerar att erbjuda guidade dags- eller
veckoturer inklusive utomhusaktiviteter och camping.
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FOLJ MOHAMED NAR DE GAR VARJE STEG IDENTIFIERAR DE VARJE STEG INNEHALLER ) .
DIG GENOM SIN RESA ATT OLIKA STEG DU BEHOVER TA ANVANDBARA LANKAR ANVANDA DEN HAR
STARTAETT FOR ATT STARTADITT SOM HJALPER DIG ATT FA FARDPLANEN SOM EN
EKOTURISMFORETAG FORETAG KONTAKT MED BYRAER CHECKLISTA MED "BASTA
OCH NATVERK PRAXIS'



STEG k SATT DET PA PAPPER
(A) Ge projektet ett namn. Om du inte kan
ténka dig en av 30 sekunder kalla det “mitt
projekt” for tilfdllet. Bara denna handing gér

den mer verklig och namnet kan alltid éndras
senare. Fran och med nu utvecklar du din
projektidé

(B) Skriv ner nagra punkter som beskriver idén.
Utveckla idén

(C) Skapa en tvéradig sammanfattning. Nagot
som enkelt och snabbt kan férklaras fér ndgon

som inte kanner til omrédet. Detta kommer att
gora det mycket ldttare att prata om ditt
projekt”

STEG & TEST + RECENSION
(A) Lot ndgon titta dver projektet oth ge nya
g

B) Hur kan projektet bi battre vid évergymen?
Mindre/storre om det behdvs?

C) Ar projektet fortfarande en redistisk ick i
detta skede?

D) Vika ér kuckoma? Benivs fortfarande
information?

(E) Vad hénder om projektet érr ett
framgngsrit der missyckande? Vad dr arvet?

STEG 2 DEHNIERA PROXEKTET
((A) Skapa start, mitt odh sut. Hur ser den
nuvarande situationen ut, vad skule du vija gdra och
hw en framgang skule se ut.

B) Fransidrer diskar projgekt som dr “Sronmirkta,
avs.

Q) Uppskatta hur 1bng tid detta projext kan ta frén
bdrion tl sut, fims det mistdpar pé vdgen som kan
hidba H att méta framsteg?

(D) Hur sdier sig detta projekt frén vad som har
hént tidigare och/eler pagdr?”

STEG 7. KOSTNADER
(A) Hur mycket kommer projectet att
kosta att leverera?

B) Hur ér det med tid och vérde in
natura, har det beaktats?

Q) Hur 6 det med skatter (tex. mons),
vaxekurser, yrkesavgifter, barkavgifter
etc?

STEG 3 AR DET REALSTISKT?

Om det benéver mijontals pund, mycket mark eler mycket
volontdirtid. kanske dvervdga att bdria i mindre skala eler ett
atermativ. Som en abmdn regel ju stdrre projekt desto mer
forberedese krdvs.

B) ldentifiera nyckepass/underidtenord (tex. kriterier £or

eler person, vad hdnder om de inte dr tigingiga?
C) Overviga viktiga risker och hur de kan hanteras? Kan
projektet skalas upp stegvis?

STEG 6 ALTERNATIV

A) Pégdr detta projekt redon i det storre
omrédet?

B) Skule cet trénga undan ett befintigt
projekt? Hur dr det annoriunda?

C) Vika dtermativ fivs det for att
leverera det (tex. dika skala, plats, fokus
osv.)?

D) Varfdr ér det foresagna aternativet
det bdsta, alt overvagt?

iy

(A) Ar detta projekt redlistiskt inman mon anstrdnger sig mycket?

stodoerdittigande). Om ditt projekt drr beroende av en fast mark

STEG 4 STEG FOR STEG
A) Viket or det forsta steget som krdvs for att &
projektet att hdnda? Vika dr de fdjande 2-3 stegen?
(B) Skriv ner det pa papper, anvand ett dagram der en

C) Behdver den finansiering (i sa fal ndr)? Séig att du hadk
finansiering, vad skule du gdra?

(D) Om du 6 osdker, markera uckorma i informationen
och vad du behdver £6r att ta reda pa
(E) Fur/var kan cu £& den informationen?

STEG 5 VEM

A) Vem skule leda projektet? Vem skule skriva under
ansdkon och erbjudanddorevet?

B) Vem skule behdva vara med o att £é detta att
hdnda? Beldver du partrers?

Vem, vad, ndr, varfér odh hur - Stdl frégor

C) Hur/var skule projektet marknadsforas? Hur skule o
fé deltagare/kunder?

D) Hur skule projektet genomforas? Pa budget, i tid och i
sin hebet?

E) En kort genomgdng av resuitaten hittls, behdvs ndgra
Srckingor)

karta for att ange vad som skule hinda, anvdnda plar etc




HUR MAN SKRIVER EN AFFARSPLAN

STEG I: SKRIV EN STEG 2: SKRIV EN

(]
| | f I SAMMANFATTNING FORETAGSBESKRIVNING
A A Q p A N o Sdlj ditt féretag och férklara varfér e Detaljinformation om ditt féretag
o Vilken dr méjligheten som ditt féretag

det dr viktigt
A ° . , w . - * Inkludera en sammanfattning pa hég utnyttjar?
En affdrsplan kan bestd av sju avsnitt som var och en dr viktiga fér att

] ) ) ) ) nivé av din plan och driftsmodel * Vad dr mélmarknaden?
férklara ditt foretag. De basta affdrsplanerna dr skrivna i korta e Markera hur ditt féretag differentieras

stycken, med tydiigt och kortfattat sprék.
Du kommer att anvénda en affdrsplan fér att sdlja ditt féretag till IS<_([-)EI\(JSI<E)RI\£€§|S< ENAELSQSOCH S SREUIL ¥, AN

investerare, kvalificera ditt féretag fér lan och mer. Att ha en solid plan OPERATIONAL

ar alltid anvandbart och kan ocksd hjdlpa till att hélla dina handiingar e Beskriva den bransch ditt foretag
, o o o Hur kommer ditt fretag att fungera
som fdretagare pé ratt spar. kommer att verka i och lyfta fram de dagliaen?

igen’
mojligheter du kommer att dra nytta av 9

VAR HELT SAKER PA ATT ALL INFORMATION SOM GAR « Gjorde du marknadsundersékningar?
HAR GAR TILL ATT STODJA DIN AFFARSPLAN. e ldentifiera dina konkurrenter |/

e Vad dr ditt féretags juridiska struktur?
e Highlight vem som ér involverad och vilket
vdrde de kommer att ldgga till

ANVANDBARA LANKAR
e Business support by local municipalities 5TEG 5: ﬁ STEG 6: SAMLA KAPITAL

PRODUKTBESKRIVNING
https://www.nyforetagarcentrum.com/enterprise-agenciesnyforetagarcentrum/
https://affarsplanen.com/ att sdlja eller erbjuda investerare eller langivare ska lasa
s G (eg e el Al e (e researcln) e Det hdr avsnittet kommer sannolikt detta, vill du inkludera ett avsnitt har
ISTI | .9.
1 . att vara lite ldngre dén de andra pa pa din finansieringsbegdran
https://scb.se/en/
grund av dess betydelse
Find out if you need a permit for your trade:

STEG 8: BILAGA

https://www.verksamt.se/web/international/services/find-permits

STEG 7: FINANSIELL ANALYS
Get an information meeting with the Tax Agency about registering your business OCH PROGNOSER
https://www.skatteverket.se/foretagorganisationer/informationstraffarmoten.4.18elbl033Yebe8bc8000I5I3 htm * All aterstdende information som
_ . * Det spelar ingen roll om du licenser, diagram eller ndgot annat

Register your business name inkluderar en begéra d

n n n om som inte kunde passa in organiskt i
https://www.bolagsverket.se/ol/other/engelska-1.8229 . o . l P l gan l

finansiering i din plan, du vil planen ndgon annanstans, kdnn dig fri

inkludera en ekonomisk analys hér att inkludera dem har.




OPERATIVA RESURSER

(6 MANADER)

MATERIELL RESURSER

OAVSETT OM DET ARETT LITET
HEMFORETAG ELLER EN
DETALJHANDELSOPERATION MED FLERA
PLATSER MASTE VARJE ORGANISATION
HA LAMPLIGA FYSISKA RESURSER FOR
ATT OVERLEVA DETTA INKLUDERAR
ETT KORREKT ARBETSUTRYMME,
FUNGERANDE TELEFONLINJE, ADEKVATA
INFORMATIONSSYSTEM OCH EFFEKTIVT
MARKNADSFORINGSMATERIAL

PEDAGOGISKA
RESURSER

GENOM ATT FORSTA DIN KONKURRENS
OCH FA FORDJUPAD KUNSKAP OM DIN
BRANSCH KOMMER DU ATT FATTA
FOR SMARTARE BESLUT |
NARINGSLIVET. UTBILDNINGSRESURSER
KAN HITTAS GENOM PROFESSIONELLA
BRANSCHORGANISATIONER, LOKAL
HANDELSKAMMARE SAMT
SMAFORETAGSADMINISTRATIONER FOR
ATT NAMNA NAGRA.

T A DIG TID ATT IDENTIFERA DE RESURSER DU BEHOVER FOR DIN
DAGLIGA VERKSAMHET. VEM JOBBAR DU MED? VAR KOMMER DITT
FORETAG ATT AGA RUM? VILKEN UTRUSTNING BEHOVER DU?




MARKNADSFORING

KOMMUNIKATION OCH
IMPLEMENTATION
(3 MANADER) NARvARD

NAR DU HAR FATT IDEN ATT SKAPA OCH SALJA EN PRODUKT
ELLER TJANST, OCH GOR DIG REDO ATT STARTA FORETAGET, AR )

] ) e VARUMARKESIDENTI
NASTA STEG ATT ANSLUTA TILL ALLMANHETEN OCH BORJA FA TET
DERAS UPPMARKSAMHET. DET AR DAR EN KOMMUNIKATIONS-
OCH IMPLEMENTERINGSPLAN KOMMER IN | DEN.
OAVSETT OM DU VILL FA TROVARDIGHET VIA SOCIALA FINANSIERING
MEDIEKANALER, FA KONTAKT MED EN COMMUNITY ELLER ETT
NATVERK ELLER OPPNA POTENTIELLA FINANSIERINGSS TROMMAR,
KAN RATT KOMMUNIKATIONSPLAN HJALPA DIG ATT FA DEN ANSLUTER TILL
MEDVETENHET OCH DET ERKANNANDE DU BEHOVER FOR ATT NATVERK OCH

) COMMUNITY

BYGGA DITT FORETAGS FRAMGANG.

FOKUSERA PA PUBLIKEN
GOR DET MINNESVART
ANTANDA KONVERSATIONER

SKAPA EN E-POSTLISTA

SKAPA EN WEBBPLATS/ETT SOCIALT
KONTO

UTVECKLA RELATIONER

SKAPA VARDE
VISA VAR MALGRUPPEN AR

BLI KREATIV

VAR HELT TRANSPARENT FOR ATT
BYGGA TROVARDIGHET

KOMMUNICERA OFTA OCH TIDIGT
MED VIKTIGA INTRESSENTER

GOR FORSKNINGEN € VISA UPP

https://www.almi.se/en/in-english/

https://www.verksamt.se/web/international/home

https://www.verksamt.se/web/international/servic
es/find-advisors




MILS TOLPEHANDELSE

NAR DU OPPNAR DITT FORETAG FOR
ALLMANHETEN AR DET BRA ATT PLANERA ETT
EVENEMANG FOR ATT TA IN INTRESSERADE
INTRESSENTER SOM DU KAN LARA KANNA PA EN
MER PERSONLIG NIVA. DET AR ETT UTMARKT
TILLFALLE ATT FIRA MANNISKOR OCH
ORGANISATIONER SOM HAR HJALPT DIG ATT
KOMMA IGANG OCKSA

KAPA VERKTYG FOR ATT
MATA PRESTANDA

e HUR SKA DU HALLA KOLL PA
VARDAGLIGA UPPGIFTER OCH
OPERATIONER?

o SKAPA VERKTYG OCH PROCESSER

FOR ATT HALLA KOLL PA DIN

VERKSAMHET

LANSERINGEN
q BOKFORINGSVERKTYG

e TANK PA DIN ERFARENHET. HAR DU ARBETAT MED ETT
BOKFORINGSPROGRAM TIDIGARE? OM SA AR FALLET VAD GILLADE /
OGILLADE DU?

e HAR DU INTERNETUPPKOPPLING? MOLNBASERAD PROGRAMVARA OM
DEN AR ANVANDARVANLIG, MEN KRAVER VANLIGTVIS
INTERNETATKOMST FOR ATT FUNGERA.

e HAR DU PENGAR ATT BETALA FOR DEN HAR APPLIKATIONEN VARJE
MANAD ELLER SKULLE DU KOPA DEN | FORVAG?

e TANK PA INTEGRATION. SKULLE DET VARA ANVANDBART FOR DEN
HAR PROGRAMVARAN ATT INTEGRERA MED VARA PROGRAM DU
ANVANDER?

e FORSOK INNAN DU KOPER. DE FLESTA LEVERANTORER KOMMER ATT
ERBJUDA EN 30 DAGARS PROVPERIOD. SE HUR DET HAR FUNGERAR FOR
DIG.

e OM DU KAN, PRATA MED EN REVISOR FOR STOD OCH VAGLEDNING.

DELA DIN ERFARENHET

— ]

o LAT PUBLIKEN VETA HUR DET GAR FOR
DIG

e GAIN INTRESSERAR OCH BYGGER DIN

KUNDBAS SKAPA SAMARBETEN OCH

EVENEMANG FOR ATT ENGAGERA

PUBLIKEN

|

~>»
. )

UTVARDERINGSPLAN

« UTVECKLA EN KONCEPTUELL
MODELL FOR PROJEKTET OCH
IDENTIFIERA VIKTIGA
UTVARDERINGSPUNK TER.

« SKAPA UTVARDERINGSFRAGOR
OCH DEFINIERA MATBARA
RESULTAT SOM KAN DELAS IN |
KORTSIKTIGA OCH
LANGSIKTIGA.

e UTVECKLA EN LAMPLIG
UTVARDERINGSDESIGN. EN
LYCKAD UTVARDERING
BELYSER DEN MEST
ANVANDBARA
INFORMATIONEN OM
PROJEKTETS MAL OCH
ATGARDAR DESS BRISTER.

« SAMLA IN DATA.

« SKAPA EN ANALYS AV DATA
FOR ATT SE HUR DU HAR
VUXIT SOM FORETAG OCH

OMRADEN SOM DU KAN
FOKUSERA PA ATT GA VIDARE.




RECENSERA DIN
AFFARSPLAN

TAEN TITT PA DIN

URSPRUNGLIGA PLAN

OCH SE VART DU HAR FORSE DIN

KOMMIT HUR GAR DET UTVARDERINGSPLAN MED

FOR DITT FORETAG? HANVISNINGAR

EN TITT PA DIN
EVAKUERINGSPLAN OCH
CHECKA IN MED DITT
FORETAG VILKA MAL
KAN DU SKAPA FOR
NASTA
UTVARDERINGSPERIOD?
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