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Varfor?

Klimatférandringarna ar och kommer att bli en

fraga for kommande generationer. Ett av de
storsta problemen ar massturismen. Det behovs
verktyg och utbildningar f6r att uppmuntra
ungdomar att férandra turismen. Denna guide
utgér en utgangspunkt for att inspirera nya
projekt att klicka och bredda natverket av

ekoturismentreprendrer i Europa.

Varfor?

Den europeiska Yeti-guiden ar en digital guide
som ger verktyg for att lyfta fram
ekoturisminitiativ : frin en interaktiv karta till ett
europeiskt pris genom videoportratt uppmanas
lasarna att uppticka projekt, gripa de olika
verktygen for valorisering och dteranvanda dem

i olika sammanhang.

For vem ?

Den har guiden riktar sig till unga foretagare,
larare och projektledare som arbetar inom

ekoturism.

Vad finns inuti?

En vag till en interaktiv karta som samlar initiativ
fran hela Europa och Mediterranée. Plattformen
ar fri tillgdng och 6ppen for alla initiativ som vill
bli refererade.

Videoportratt av inspirerande initiativ: tips och
ekonomiska  modeller som delas av
yrkesverksamma inom ekoturistsektorn.

Det europeiska priset : hur det byggdes, hur det
gick och hur det hjalpte till att virdesatta manga

ekoturistiska initiativ runt om i Europa!

Vem skrev det?

Denna guide ar resultatet av arbetet i 6 olika
organisationer som arbetar inom ekoturism,
entreprenorskap, utbildning, livsmedelsindustri
och inkludering fran 5 europeiska lander:
Sverige, Irland, Malta, Rumanien och Frankrike.
Det ar resultatet av 15 manaders forskning,

atgarder och genomférande genom Europa



SAMMANHANG

Projektet foddes i samband med Covid-krisen

dar idén om att utveckla turismen pa ett mer
hallbart och medborgerligt sitt an fore Covid-
krisen blev starkare. Tank lokalt, res mer
ansvarsfullt, vardera lokalt arv och lokala
produkter, relatera och var solidare med ditt

sambhalle, vardera europeiskt medborgarskap.

MAL

« Starka kompetensen hos yrkesverksamma
som stoder ungdomar

+ Skapa en ny generation av
yrkesverksamma som ar initierade till
miljofragor

* GOr turismen till ett utrymme for
medborgarskap

+ Stodja nya ekonomiska forslag i

landsbygds- och stadsomraden.

Malgrupp
+ Ungdomsarbetare
* Unga Neets: Ungdomar som inte ar i
utbildning, sysselsattning eller utbildning
» Organisationer som éar involverade i

ekoturism

* Organisationer som arbetar med social
inkludering och utbildning

« Erkdnda europeiska experter inom
ekoturism (medlare, forfattare,
konstnarer, utbildare, specialister pa
social inkludering, utbildning osv.)

« Ledare for offentliga och privata féretag
som ar verksamma inom den sociala,
utbildnings-,  kultur-, miljo- och
entreprendrssektorn

* Specialister pa digitala verktyg for
forbattring av produktioner

+ Chefer for lokala myndigheter

Resultat

Under tre ar kommer europeiska YETI att
utveckla

1 Kartlaggning av basta praxis och initiativ
for ekoturism i Europa

1 verktygsldda med en rad resurser for att
stddja ungdomar i deras projekt

1 utbildningsprogram som kan anpassas till
olika publik som vill delta i ekoturism

4 transnationella spridningsevenemang (i

Frankrike, Rumanien, Sverige och Irland)



PARTNER

EEuropeiska YETI foddes ur den gemensamma
grunden mellan de olika strukturerna:
- en gedigen erfarenhet av att arbeta med
ungdomar, sarskit de som é&r ldngt ifran
kulturutbudet

- ett starkt engagemang for fragor som ror
miljomassig, kulturell och hallbar utveckling
samt for den sociala och solidariska ekonomin

- kunskap om turistnaringen
- formaga och vilja att arbeta pa europeisk niva
for att utveckla sin praxis

Lds mer om projektet pa var hemsida:

https://european-yeti.eu/

VisMedNet

VisMedNet ar en sammanslutning av
yrkesverksamma fran ett antal sektorer som
har géitt samman for att skapa en plattform for
mojligheter for sina medlemmar och for andra
som njuter av frukterna av sitt arbete.
VisMedNet har varit i drift sedan 2012 och har
blivit ett kint namn inom omradena utbildning
och karriarutveckling pa Malta, Europa och i
andra delar av varlden dar VisMedNet har

natverk, partnerskap och vanskap.

Webbplats: https: //vismednet.org/

DEFISMED

DEFISMED ér en fransk forening beldgen pa
Franska Rivieran. Dess mal ar att lata
medelhavslandernas territorier arbeta
kollektivt for hallbar utveckling. Den har valt
ekoturismsektorn som drivkraft bakom denna
ekologiska omstallning och genomfor en rad
atgarder mellan Medelhavets strander for att

ifrdgasétta dess utvecklingspotential.

e

Webbplats: https: / /www.defismed.fr/

IDEI

IDEI ar en ideell organisation grundad av en
grupp visiondra ungdomar som stravar efter
att skapa ett innovativt, tolerant och fullt
medvetet Europa som erbjuder alla sina
invanare lika mojligheter.
IDEI ar utformat for att vara en kalla till idéer,
utveckling och innovation inom utbildning och
valbefinnande for ungdomar.
Motto: Forbattra utbildning genom innovation

och héllbar utveckling.

Webbplats:

https: / /www.facebook.com /asociatia.idei/



https://vismednet.org/
https://www.defismed.fr/
https://www.facebook.com/asociatia.idei/

LE LABA

Le LABA grundades 2013 och ar ett
kompetenscentrum som specialiserat sig pa
europeisk finansiering inom den kreativa och
kulturella sektorn. LABA hjalper
organisationer att identifiera, samla in och
forvalta europeiska medel och hjalper dem i
deras internationaliseringsstrategi och i
deras lokala utvecklingsstrategi. LABA har
testat mer an 70 europeiska projekt, varav

halften som partner.

lelaba.eu

Website: https: //lelaba.eu/

NORDIC DIASPORA

Nordic Diaspora Forum ar en europeisk
plattform som bestir av mer an 50 civila
organisationer och lokala myndigheter i 6ver
25 lander. Vart uppdrag ar att tillhandahalla
innovativa verktyg for hallbarhet i olika
regioner i EU och frimja erfarenhetsutbyte
mellan medlemmar och partner genom
sociala,  kulturella,  utbildningsmassiga,
ekologiska och ekonomiska amnen. Motto:
Bygga broar med Europa och varlden genom
interkulturell rorlighet, icke-formell
utbildning och innovativa

samarbetspartnerskap.

Website: https: / /nordicdiasporaforum.eu/

BIA Innovator Campus

BIA  Innovator  Campus ar ettt
innovationscenter som kommer att férandra
landskapet for livsmedelsentreprendrskap i
vastra Irland. Samlokalherad med Teagasc,
Mellows Campus i Athenry, Co. Galway, BIA
Innovator Campus ansluter omedelbart till
och drar nytta av en miljo med en lang och
stolt tradition av innovation, jordbruk,
landsbygdsutveckling och héllbarhet pa
landsbygden som ytterligare kommer att
forbattra framgangen och jobbskapande

potentialen for BIA Innovator Campus.

INNOVATOR CAMPUS

Webbplats: https: / /biainnovatorcampus.ie /



https://lelaba.eu/
https://nordicdiasporaforum.eu/
https://biainnovatorcampus.ie/
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A. Ram
Vad dr ekoturism? Hur kan det
kRarakteriseras?

Aven om termen "ekoturism" forst upptradde
pa 1970-talet, ar dess definition nyare. I
héllbar

definierades ekoturism 1992 av International

kolvattnet av en utveckling

Ecotourism Society[l] som "en form av
ansvarsfullt resande i naturomraden som
bidrar till att skydda

lokalbefolkningens valbefinnande".

miljon  och

Varldsturismorganisationen (UNWTO) anser
att ekoturism ar en av grenarna for "hallbar
turism": ekoturism syftar till att minimera
miljopaverkan for att bevara den pé lang sikt.
Men det ar mer fokuserat pa upptackten av
ekosystem och involverar aktivt deltagande
av  lokalbefolkningar och  turister i
bevarandet

[1] https:/ /ecotourism.org

av biologisk méangfald. Det praktiseras i
naturen, i sma grupper, inom sma
strukturer.

I slutandan foreslog var partner Defismed en
definition som nadde enighet bland de
europeiska YETI-partnerna:

"En form av ansvarsfull fritid och resor som
vardesatter natur, bevarande av kulturarv,
kultur och utbildning, framjar méten och
delar minskliga erfarenheter. Det bidrar till
att skydda miljon och lokalbefolkningens

valbefinnande."

Baserat pa denna definition och
partnerorganisationernas olika erfarenheter
har europeiska YETI definierat tre
huvudpelare: Miljoskydd, social rattvisa och
ekonomisk lonsamhet samt tre huvudkrav:
Ekoturisminitiativet maste vara socialt och
miljomassigt uthardligt, ekonomiskt rattvist
ur social synvinkel och ekonomiskt och
miljomassigt genomforbart som illustreras i

detta diagram.



B. Indikatorerna for

Hur kan vi objektivt kvalificera ett initiativ
som ekoturistiskt?

Definitionen av ekoturism maste omges av
opartiska indikatorer som hjalper till att
avgora om ett initiativ kan betraktas som
"ekoturistiskt" enligt

den tidigare faststillda definitionen och
inom vilket omrade den sarskilt utmarker
sig.

Foljande matris tar hansyn till bade de

tidigare definierade pelarna och kraven

ekoturism:
3 ekoturismens
¢ . . EKONOMISK
pelare /‘hallbar MILJOSKYDD SOCIAL RATTVISA | pi prRAFT
utveckling
Huvudsaklig Ansvarsfullt
forvintad langsiktig | en battre planet Battre samhallen foretagande

effekt

Medel foér att na

Bevarande av  biologisk
mangfald och respekt for

Manniskors

vilbefinnande  och Faire trade / Oka

ovanstaende naturresurser, noll avfall, . ekonomisk
o . erkannande av lokal | .. ..
paverkan noll gasutslapp, noll jamlikhet
. kultur
avskogning
Vilka ir [ Engagemang och aktivism

mervardena med
projektet?

hos initiativtagare = och
deltagare

Tillgangligt erbjudande: lagt pris eller
gratis produkt for missgynnad bakgrund

Har projektet ett
overgripande
perspektiv?

lokalbefolkningens valbefinnande: respektera deras

kultur, arv, naturmiljo

Produktionen
uppratthaller
naturresurser

Produktionen uppratthaller
naturresurser

Social inkludering: Oka medvetenheten
om de sociala och ekonomiska
utmaningarna i lokalsamhallena och stéd
till icke-flyttbar sysselsattning och

inkludering av anvandare
(funktionsnedsattning, personer i
sociala/ekonomiska

svarigheter /funktionsnedsattning)

Négra exempel pa
initiativ

Att  resa ansvarsfullt i
naturomraden samtidigt som
miljon bevaras: eko-bostader
(Les cabanes de Mélina)

Den ekonomiska
o .. .| modellen ar
Invanarna' ngar M jamplig och, aven
processen:  turism om den ar
223 lag  paverkan ofullkomlig,  kan
lokalbefolkningen ;ﬁ;ﬁ:tss under
(USE-IT & Tooky) inkubationsfas.
(Chilowé)




C.Matrix for att utvardera initiativen
Efter att ha forfarandet for ett initiativs
stodberattigande (dvs. initiativet
overensstammer med var definition av ekoturism
och de kriterier som tidigare definierats) kan det
vara nodvandigt att rangordna initiativen sa
opartiskt som mojligt for att utvardera vilket
initiativ som kan hanvisas till pa plattformen.
Plattformen kommer att forklaras senare i den
har guiden.

For att underlatta denna rangordning
definierade vi f6ljande poangmatris baserat pa de

tidigare definierade tre pelarna.

Tjog Miljo Social mangfald Ekonomisk
inkludering
1pt Liten dimension beror | Gynnade Hoga kostnader for
miljon bakgrundsprofil /oka | produkt eller tjanst
nd
2pts Medeldimensionen beror Blandning av profiler | Lag kostnad for
miljon produkt eller tjanst
3pts Viktig dimension berdr | Missgynnad Hog inkludering av
miljon bakgrundsprofil anvandare:  gratis
tjanst eller produkt







A.Inledning

Kartlaggningsplattformen svarar mot ett
behov av synlighet och identifiering av
ekoturisminitiativ.

Projektet foddes 2020 pa
Medelhavsomradet, pa bada sidor, norr och
soder, darav det stora antalet initiativ som
hittills identifierats pa detta omrade.
Projektet sags till en bodrjan som en
forlangning av

Defismed webbplats med fokus péa
Medelhavet. Det utvidgas nu till

g e e

Con mrs e

o' Bt b L N L ]

en europeisk nivd som ett resultat av projektet
Mellan Europa och YETL

B.Hur fungerar plattformen?

Ur allmanhetens synvinkel ar plattformen en
webbsida med en interaktiv geografisk karta
som visar platsen for varje initiativ och, till
hoger pa skarmen, de senaste initiativen som

anges i ssmmanfattande form.

coNrey

La Carte écotouristique

Poor consalter lex Scher of soa: macrin 4 poc dvimoments ca. poar an
prdmsm o boden
rofre Bow ou woloe evimoment | Forim saVINRER

PRL Gt e et ¢ w2 b



Verksamhetsprincipen bygger pa deltagande
av aktOrer inom ekoturism, oavsett om de ar
projektagare (foretag eller oberoende) eller
stodstrukturer (lokala myndigheter,
handelskammare, foreningar eller
projektstodsstrukturer). Dessa intressenter
uppmanas att registrera alla  aktiva
ekoturistiska  initiativ  fér att berika
kartplattformsdatabasen.

For att lamna in ett nytt initiativ maste
anvandarna  forst registrera sig pa
webbplatsen. Registreringen ar kostnadsfri
och maste valideras av webbplatsens
moderator. Vid inloggning kan anvandare
komma at sina instrumentpaneler och fylla i
detaljerna i deras initiativ eller ndgot annat
initiativ som de vill lyfta fram: stad / land,
beskrivning, foton, lankar till sociala medier
och sa vidare (du kan lagga till har alla typer
av relevanta metadata).

P4 denna del kan de registrera sina initiativ.
Till exempel kan vara partner i det
europeiska YETI-projektet beskriva
initiativen pa sina territorier, irland, Malta,
Rumanien respektive Sverige. Naturligtvis
kan en initiativtagare direkt lagga till sitt eget
initiativ utan ndgon annan mellanliggande.
Varje nytt initiativ granskas av en moderator
innan det kan publiceras for att verifiera de
kriterier som ett initiativ méste uppfylla for
att bli beréttigat pa var plattform.
Plattformen ar fri tillgdng for besokare som
letar efter en mer hallbar turismupplevelse

an traditionell turism.

C. Plattformens mervarde
« Ur pedagogisk synvinkel, for
Internetanvandaren (potentiell turist)

« interaktiv karta erbjuder en attraktiv och
intuitiv anvandarupplevelse. Det ger en
global bild av var initiativen ligger och gor
det mojligt att zooma in och ut foér att
upptacka ett visst omrade.

« Det ar ett incitament for manniskor fran
en region som inte finns pa kartan och vill
visa upp sina egna regionala initiativ.

*+ Om du Kklickar pa ett initiativ kommer
anvandaren till en sammanfattning av
information som kan uttkas genom att g

till lanken till initiativets webbplats.

Ur initiativets agares synvinkel ger detta
synlighet. Liksom alla webbplatser Okar
denna synlighet med tiden och
tillstromningen av information. Det visar
ocksa i vilken utstrackning initiativen
multipliceras och bor skapa emulering
mellan alla aktorer inom ekoturism.

» Ur kommunernas synvinkel ar det ett
enkelt och effektivt verktyg for regional

utveckling.
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D Kartléiggningsplattformens Ur den ansvarigas synvinkel for ett initiativ :
Nar initiativtagaren/den ansvariga for ett
PraktlSka funktion initiativ har registrerats kan han eller hon

forteckna dessa initiativ en efter en. For var

En detaljerad guide finns i bilagan till detta och en samlar ett formular beskrivningen av

dokument, men hir ger vi nagra principer initiativet inklusive foton eller videor. De

fr hur webbplatsen fungerar uppmanas ocksa att fylla i falt som plats,

Ur anvindarens synvinkel ar det valdigt talade sprak, aktiviteter som erbjuds, typ av

enkelt: han / hon zoomar in och ut ur kartan initiativ (gard, arv, gite, etc.), oavsett om det

och tittar narmare pa de initiativ som ar lampligt for familjer eller

. i i . D Okar

intresserar honom / henne. funktionshindrade etc etta Oka
relevansen av sokningen efter
Internetanvandaren.

NP YE )
Islande

‘ <
Pays-Bas Berlin®

~J) Allemagne
Belgique <

Pgoris ' Tehéqu

~~~Autriche Hongl;l

Portugal Madrid
Llsonn‘e; Espagne




DEFISMED

LOCATION

De kan lagga till bilder, foton, videor och
dokument for att gora sina initiativ sa
attraktiva som mdjligt och naturligtvis
uppmanas de att lanka det till initiativets

webbsida och sociala natverk.

E.Information som definierar ett
initiativ

i.  Information om identifiering

ii. Ett initiativ beskrivs forst med en
sammanfattning och sedan med olika

uppgifter om dess identifiering,

QUI SOMMES NOUS 7 NOS ACTIONS REJOIGNEZ-NOUS

ACTUALITES
parking

label

Caracténistiques

plats och andra formella kriterier for att
underlatta klassificeringen och hamtningen.
Detta gor det till exempel mdojligt for en
turist att leta efter en plats men ocksa en
typ av initiativ som gard, fritid och andra
kriterier.

Plattformen registrerar ~ ocksd  de
ekoturistiska evenemangen.

Detta schema nedan visar strukturen for
den information som samlats in vid

initiativregistreringen:

LA CARTE ECOTOURISTIOQUE

Bonjour, Mélanie Hugues
Membre entreprises-associations Ajouter une initiative
Defismed
garez vous au parking de la foux. marchez 100 m et c'est 3 droite n

cle verte n

Adapté aux familles Adapté aux personnes handicapdes Animaux admis Defismed Jeunes
Deutsch English Espanol Francais
Raliano Netherlands PORTE OUVERTE Portugués
Reservation obligatoire Swvenska PycCKnin

PLACE / EVENT

IDENTIFICATION DATA




ii. Information som  karakteriserar

initiativet

Alternativ  for kategorisering inkluderar
ytterligare information om tillganglighet,
vanlighet med familjen, talade sprak,
betalning online eller online-bokning.

Kriterier for mdlen for hallbar utveckling
som till exempel nollavfall, skydd av biologisk

mangfald och andra listas i f6ljande schema.

iii. Kategorier och underkategorier av
initiativ.
De sju huvudkategorierna: "Lirande,
utforska, flytta (fysiska aktiviteter), koppla
av, ata, sova" innehéller underamnen for att
ge korrekt information. Naturligtvis kan ett
initiativ tillhéra mer &n en Kkategori.
Observera att denna sista forteckning kan
utokas niar som helst om ett initiativ
foreslar en ny verksamhet som inte redan
ar registrerad.

Schemat nedan visar den forsta listan éver
relaterade

kategorier och deras

underamnen.
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EXPERIENCE TO LIVE

Arts & crafts, Natural area Alpinism

Museum Tour leader Tour leader
Built héritage Incoming agency  Horseback riding
Heritage know-how Farmer Climbing
Beekeeper Swimming-diving
Cattleman Cycling
Market gardener Hicking
Winemaker Watersports
Sea job Sea job

F.Ur teknisk synvinkel

CMS[1] som anvands for webbplatsen ar ett
av de mest kianda gratis CMS: Wordpress.
Wordpress valdes for sin stora gemenskap av
bidragsgivare som tillhandahdller ett brett
utbud av tillaggg som enkelt berikar
webbplatser.

Vi har darfor utvecklat en sarskild modul for
hantering av initiativ och deras integration i

den geografiska kartan.

[1] CMS: Innehallshanteringssystem

Thermal baths-
Thalasso

Well-being of body
Well-being of mind

Gastronomy
Tasting local
product
Bar local products
Farmers’ Market

Hotel
B&B
Farm

Unusual place

14



2.Videoportrdtl for forelagare
fran hela Europa

I det har avsnittet kommer du att upptacka
inspirerande videoportratt fran hela Europa.
Dessa portratt presenterar framgangsrika
berattelser om ekoturismforetag. Fran
Sverige till s6dra Frankrike, som passerar
genom Rumanien och Irland, vill alla dessa
entreprendrer fordndra turismen genom
sma atgarder.

Intervjuerna ger en chans att battre fa veta
deras initiativ och se vilka ekonomiska

modeller som har byggts.

Vad var ljuset i borjan? Hur borjade du?
Arbetar du ensam eller med ett team? Vilka
ar dina manskliga resurser?

Vad ar din affarsmodell? Hur finansieras din
initiaitve?

Hur ar en typisk dag for dig?

Vad fungerar bra och vad fungerar inte eller
vad vill du férbattra?

Vad ar din
sociala/ekonomiska/miljomassiga paverkan?

Varfor ar "ekoturistiskt"?

Vilka tips skulle du ge till andra personer som
vill starta ett initiativ?

Hur dr ditt pris frdn kunderna?

Vilken typ av kommentarer skulle du
uppskatta mest fran dina kunder?

Hur kommer ditt foretag att se ut om 4 dr?
Finns det ndgra andra kommentarer du vill

gora?

Dessa videoportrditt kan anvdndas pd olika
nivder med olika mdlgrupper:

Oka medvetenheten bland ungdomar
Inspirera unga entreprenorer att starta ett
eget projekt

Ha lite innehdll for att starta en workshop om
ekoturism ddr du kan dela och debattera om
de olika dimensionerna av ekoturism

Har ndgra idéer om hur man bygger ett
videoportrdtt pd ett enkelt och riktigt

kommunikativt sdtt
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A.NORR

Kajak & Uteliv, Sverige

Eskapader, Sverige

=SCAPADIES

EKOTURISM OCH AVENTYR MED NATUR OCH KULTUR




B.SYD
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- Team Evasion, Frankrike

CREATEUR DE LOISIRS & MULTI-SPORTS

VASION

NOUS ORGANISONS POUR VOUS TOUS TYPE D'ACTIVITE SUR MARSEILLE ET
SA REGION
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C.VAST

-Burren Smokehouse, Irland

erpers & Picnics Made to Order

Wewd e ey fohelp_ust oskl

-Burren Gard erfarenhet, Irland

-Mungo Murphy, Irland




19

D. OST

- Backcountry, Rumanien
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A. Inledning

Pris introduktion

For att uppmuntra ekoturistiska initiativ har
vi organiserat ett europeiskt Yeti-pris pa
1000 euro for den praxis som inspirerar
juryn mest.

1: a pris -> 1000 euro och deltagande i ett av
de YETI-

utbildningsprogrammen, i Rumanien eller

europeiska

Frankrike.

2: a och 3: e pris -> delta i ett av de
europeiska YETI-utbildningsprogrammen, i
Rumanien eller Frankrike.

For alla utbildningsprogram kommer rese-,
boende- och maltidskostnader att tackas av
projektet.

For alla vinnare : synlighet och natverk inom
ekoturismomradet via sociala medier, via
hemsidan, partners nyhetsbrev och denna

guide.

Kriterier
Innan priset lanserades beslutade partners
och ekoturismexperter 6 nyckelomraden

som kriterium att klassificera.

1"/;

“)

\ Yelipriset

1. Ar det hér projektet original? (Har den den

wow-faktorn!)

2. I vilken utstrackning ar detta projekt

ekoturistiskt?

3. Ar upplevelsen trevlig? (Du vill dka dit och

ha upplevelsen!)

4. Tillfér det nagot vardefullt till samhallet?
(sarskilt for lokalbefolkningen)

5. Genomforbarhet: ar det hallbart
ekonomiskt? (Har detta projekt lang
livslangd?)

6. Overforingskapacitet: kan detta projekt

vara en inspirerande modell for andra?

Juryn gav betyg frdn 1 till 4 for varje

kriterium.
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Vilja en vinnare

Jurymedlemmar

Juryn bestod av 2 grupper av juryer:

-En grupp bestdende av 10 experter och
yrkesverksamma, 2 personer i vart och ett av
de 5 landerna (Frankrike, Rumanien, Malta,

Sverige och Irland), med olika bakgrund,

olika profil nir det galler alder och
erfarenhet inom ekoturismsektorn
-En  ungdomsgrupp bestdende av 15

personer mellan 18 och 30 &r, studerande
eller foretagare inom ekoturism samlades i

grupp om 5 personer

Jurymedlemmarna samlades i Galway, Irland,
och diskuterade sina val under en session
som modererades av projektets koordinator.
Slutresultatet var lika for tva deltagare. Juryn
beslutade att ha 2 forsta pris pa 1000 euro,

en bra nyhet for vinnarna.

Tillkannager vinnaren

Ett viktigt sista steg ar att tillkinnage

tipriset

V‘/p

vinnare. Efter att ha fatt in 6ver 25
ansokningar bestamde sig parterna for att
anordna en liten ceremoni pa Zoom dar mer
an 20 sokande deltar! De fyra vinnarna

kunde presentera sig sjalva och sina projekt.

I ett notskal:

1. Bygg regler for din tavling
2. Skapa en
kommunikationsplan

3. Bygg en jury

4. Skapa kriterier och skapa
ett rutnat

5. Fa folk att rosta

6. Samla roster

7. Animera en overlaggning

8. Tillkannage vinnaren
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1:a PRIS

Activhandi

Namn Vallet Florian
Organisati ACTIVHANDI
onens

namn

Bosdattnin  Frankrike
gsland

Webbplat https://www.act
s ivhandi.fr

Beskriv din bakgrund i forhdllande till ditt
initiativ

Jag gjorde omskolning i sportteknik 2016
efter 2 ar och omskolning i sportteknik 2016
efter 2 ar som lagledare inom industrin. 2012
tog jag
utveckling i

en magisterexamen i flackig

Mountain. Under min
omskolning gjorde jag en regnning dar jag var
projektledare (i 1 &r) utveckla idrott och
funktionshinder i  National = Canoeing
Federation. Under sommaren 2016 arbetade

jag i Osterrike som forsranningsguide dar jag

tog in funktionshindrade

baten. I december 2016 blev jag skidpilot for
adaptiv skiddkning for att ge kul for
funktionshindrade. I februari 2017 traffade
jag min  flickvdin som  har en
funktionsnedsattning (hon sitter i rullstol).
Vad heter ditt initiativ och i vilket skede
befinner du dig?

Vart initiativ heter Activhandi ! Jag har varit
verksam fran 2,5 ar (vart foretag skapades i

augusti 2019)

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
I juli 2018 provade min flickvan adaptiv
vattenskidor under ett evenemang. 30
personer i rullstol ville prova pa denna
aktivitet. Denna dag var borjan pa att skapa
Activhandi. Jag sa till mig sjalv: «om jag har
en mobilapp for att kanna till adaptiva
aktiviteter runt mig, kommer det att bli bra
». Vid den hér tiden skapades var webbplats
och mobilapp for att referera till adaptiva
aktiviteter utomhus.

Den andra delen av var historia, borjade
under hélsokrisen 2020. Vi sdg en 6kning av

anvandarna i borjan av krisen.
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https://www.activhandi.fr/

I juni-juli 2020, for att hjalpa turismen i
berget ville vi skapa semester med vart
uppdrag : vad vill du gora ? Vad gor dig
lycklig ? Vilka aktiviteter vill du utéva ?

Vilka dr malen med ert initiativ?

Activhandi ar ett ungt foretag som arbetar
med idrott och turism for funktionshindrade.
Wethat ar engagerad i sport och turism for
funktionshindrade. Vi har tva identiteter :
Activhandi, som fOreslar fritidsaktiviteter
(sport, adaptiv promenad, kultur ..) for 1:
Activhandi, som foreslar fritidsaktiviteter
(sport, adaptiv promenad, kultur ...) i 1 dag
och Activexpérience, som skapar som
foreslar fritidsaktiviteter (sport, adaptiv
promenad, kultur ..) i 1 dag och

Activexpérience ~ som  skapar  adaptiv
semestermed fritids- och sportaktiviteter.
Var filosofi ar att borja med motivation,
onskningar och Onskemal frén
funktionshindrade personer. .

Att kinna till utomhusaktiviteter i Frankrike
och Europa och madjligheten att reservera ar
det mest avgorande, ar det viktigaste maélet.
Men med vara partners (tillverkare, stiftelser,
forbund) borjar vi fa dessa, som omfoérdelning
av den adaptiva skidutrustningen i Europa.
Detta mal kompletterar for att skapa
semesterpaket, eftersom vi behover adaptiv
sportlista. Manniskor kan anvanda Activhandi
for att utova en sport eller en promenad i
veckan och de kan boka ett multisportpaket
med aktiv upplevelse, 2 varumarken for 1
anvandning:  att  utéva  sport  och
fritidsaktivitet med vart funktionshinder, for

att ge autonomi till dessa folk.

Florian VALLET
CO-FONDATEUR | DIRIGEAN
SAS Activhandi

74000 ANNECY
06.88.42.24.35
fvallet@activhandi.com

<, 2 . N |
“uIvezZ-nous
@activhandi n @] u m

¥t

= -Ful.mu‘. +

Ett annat mal ar: att folja med skidorter for
att utveckla tillganglighet, rorlighet och

adaptiva aktiviteter i berg.

Kan du beskriva ditt initiativ i tre adjektiv?

Noje, dela, upptacka !

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och

varfor ar det viktigt for dig?

I definitionen av ekoturism ar tre varden
viktiga for oss : turism med sociala effekter,
ingen diskriminering for turister och

lokalsamhallenas  valbefinnande. Social

turism handlar om miljo, livskvalitet, rattvis
handel och solidaritet. En ansvarsfull turism,
en turism for alla! Vi ar dvertygade om att
social turism ar l6sningen for framtiden for

bergsomradet. Mindre

sno, funktionshindrade kan lamnas i
semester utanfOr sdsongen,

mer mjuk rorlighet... Jag tror att turism for
alla kan hjalpa skidorter och bergsomraden
att adaptiva sin strategi. I allmanhet ar
personer med funktionsnedsattning ett nytt
mal for territorier

(berg eller inte), dessa manniskor behdéver
mer natur, fler aktiviteter, mer ndje, fler
aventyr ! Vi hittar detta, bara inom
ekoturism ! Klassisk turism bygger bara pa
massturism och ekonomi. Med adapativ
turism ar det bara pa matt.
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Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

Véra adaptiva aktiviteter utomhus! Varje
riksférbund anordnar en sport, i allmanhet
for tavling. Activhandi ar annorlunda
eftersom vi visar alla utomhusaktiviteter,
ofta dolda eller med svarigheter att veta
detta! Hos oss kan du 6va pa en

sport eller en promenad varje vecka eller en
gang per manad och du kan foérbereda din
resa med aktiviteter. Det ar en global tjanst.
Det ar unikt eftersom en plattform som
refererar till utomhussport och fritid for
funktionshindrade inte finns riktigt i
Frankrike och Europa. Aven detta samband
med aktiviteter och helgdagar finns inte, du
har bara det ena eller det andra, aktiviteter
eller semester. Innovation ar att manniskor
kan skapa en utflykt med vanner eller hans
familj och hans framtida semester frin
aktiviteter. Darmed har vi en aktion i det
franska halso- och sjukvirdssystemet! Sedan
2021 kan varje fransman plugga Activhandi i

sin Care-kurs. Det ar en rulle framsteg!

Vem ar malgruppen?
enskilda funktionshindrade (familjer, vanner),
samhallscenter, dldre personer, person med

kronisk sjukdom, férening.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Det ar attraktivt for dem eftersom att hitta
en utomhusaktivitet for funktionshindrade
eller personer med kronisk sjukdom ofta
dolda eller med svarigheter att veta detta. Vi
valjer att ha  aktiviteter for varje
funktionshinder (fysiskt, psykiskt, psykiskt

problem ...), det ar fordelaktigt for varje mal.

For att veta om en aktivitet ar lamplig for en
funktionsnedsattning har vi en
referentperson. Vi skapade ocksd négra
helgdagar  utvecklas for 1  specifik
funktionshinder (till exempel : semester bara
for fysisk funktionsnedsattning) och vi
kommunicerar i detta natverk. Tillgingliga
boenden har varit engagerade i flera ar, men
inte for utomhus adaptiva aktiviteter. Det ar
svart mellan sommar /vinter, svarigheter att
fa tillgang till fritidstraning (skog, végar,
lage), pris pa
funktionshinder... Men den

sportutrustning,
viktigaste
bromsen i denna utveckling ar vet ! Vilka
kommunikationskanaler som ska anvandas
for var verksamhet ?... Detta svar ar
Activhandi. Mdjligheten for vart mal, varje
yrke som utvecklar utomhusaktivitet for
funktionshindrade, han kan refereras till pa

var webbplats och mobilapp.

Har du e  kommunikationsstrategi
(verktyg, kanaler, sociala medier, hemsida)?
Vér strategi ar flerkanalig! Vi anvinder
sociala medier for att kommunicera i var
community. Vi arbetar med 2 influencers, en
i Frankrike (12 000 foljare pa Instagram) och
en i USA (400 000 foljare pd Instagram).
Dessa influencer tar med sig nagra
funktionshindrade resenarer i Frankrike. Vi
har skapat ett natverk med patientféreningar
i Frankrike, tillverkare (Frankrike, Kanada...)
... de kommunicerar om oss. Vi har en kanal
pa Youtube, den ar inte riktigt aktiv. Vi har
ett starkt samarbete med  flera
idrottsféorbund for att marknadsfora deras
sportlov (idrottstraning). En podcast blir
nasta  projekt att  kommunicera i

gemenskapen.
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Hur ar ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
Vi har flera strukturer i var affirsmodell. For
helgdagar fick vi en procentsats pa en
forsaljning. Vi sdljer olika former av
semestrar : grupper for vanner, familjer,
aldre och foreningar, individuella helgdagar,
resande helgdagar (cykeltur ...) och helgdagar
for medfoljande professionella. For denna
modell ar vara distributionskanaler flera :
anvander europeisk och internationell
resebyrd for att marknadsféra franska
Alperna i sina resendrer, med hjilp av en
sportturismplattform fran sportmarke ... For
sport-fritidsaktiviteter fick vi en procentsats
nar vi organiserar en aktivitet (det beror pa
strukturens storlek), vi har ett "litet" pris for
idrottsklubbar for att marknadsféra vara
aktiviteter eller sporttraning. For en liten del
ar tillignad att folja med bergsomrade,
utomhusfestival och att skapa
sportevenemang. Det ar bara fran fall till fall.
En stor del av vart system ar online (for att
betala, for att vilja, for att bevara var

semester eller aktivitet). Det ar ett val att

skala var modell och

Var ser du ditt initiativom 3 ar?

Om 3 ar kommer Activhandi att ha ett
natverk i varje land i Europa. Det ar inte
sarskilt svart att komma ur detta, for vi har
redan vetat, att skapa en data, att ta kontakt
(EU-ERASMUS Sport+ -programmet ar
investera for att utveckla adaptiva
aktiviteter). Vi vann nagot pris med
Europeiska unionen (Att dela data med
Schweiz ; Innovation fér EU:s strategi for
Alpregionen...). Om vi kommer att skapa
denna databas fran adaptiva
utomhusaktiviteter kommer vi att ha
mojlighet att utveckla sportsemestrar i
Europa. Schweiz ar det basta exemplet,
eftersom vi har skapat vart natverk med
sportadaptiv foundation, boende, tillverkare,
halsocenter, skidorter ... P4 den numeriska
aspekten vill vi utveckla var mobilapp for att
ge mojligheter frdn vara samhallen att lagga
till adaptiva promenader, aktivitet, foton,

betalda alternativ ...
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1:a PRIS

Mungomurphy

Namn Sinéad O’Brien
Initiativet Mungo Murphy
s namn

Bosdttnin  Irland

gsland

Webbplat https://www.mu
s ngomurphyseaw

eed.com/

Beskriv din bakgrund i forhallande till ditt

initiativ

Jag erbjuder turer som kombinerar en
introduktion till tdng och havsvaxtfoder och
av var landbaserade, recirkulerande
vattenbruksgard dar vi odlar abalone fran
vart eget klackeri i Ros a Mhil, Co. Galway,
Irland. Jag forsoker ingjuta i vira besokare en
storre respekt for vad havet har att erbjuda
men ocksd utbilda dem om vad maéansklig
aktivitet kollektivt goér for att skada
havsmiljon, dvs 6verfiske, avloppsvatten och
jordbruksavrinningsféroreningar som
orsakar algblomningar och havsférsurning.
Véra gaster lamnar med en storre
medvetenhet och uppskattning av det
marina livet och mdnga ldmnar med en torst

efter handling som jag alskar att se.

Vad heter ditt initiativ och i vilket skede
befinner du dig?

Jag borjade var "Coastal Walk and Abalone
Farm Tasting Tours" under varumarket

Mungo Murphy's Seaweed Co. 2018.

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
En kombination av vattenbruk som har ett
fruktansvart rykte tack vare ohdllbara,
intensiva laxodlingar och ett ¢kande antal
skolor och nyfikna individer som skickar
meddelanden till oss och begar en turné. Jag
tyckte att det var en bra idé att visa upp vad
vi gor och hur vi odlar var abalone for att visa
att vattenbruk kan ske pa ett miljomassigt
hallbart satt.

. @Mingo Murphy /-
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https://www.mungomurphyseaweed.com/

Vilka &r malen med ert initiativ?

Jag vill att manniskor ska fa en battre forstaelse
for vara globala livsmedelssystem och
uppskatta och respektera var marina miljo. Jag
vill ocksd att manniskor ska lamna med
vetskapen om att de kan skapa enkla och
naringsrika maltider med tdng och att krava
battre vattenkvalitet dar de bor sd att de kan
foder for tAng att &ta om de vill och inte oroa sig

for fororeningar.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Utbildningen vi tillhandahaller fran fodosok
pa stranden till att dela vetenskapen bakom
att odla vara skaldjur ger vira besokare en
storre forstaelse for den marina miljon och
hur viktiga marina ekosystem ar. Genom att
dela var kunskap och historia vill jag att
manniskor ska ldmna med en annu storre
uppskattning fér miljon och inspirerade att

vidta atgarder i sina egna liv.

Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

Jag tror att vart initiativ ar unikt genom att
jag tacker det forflutna, nuet och framtiden i
var turné genom att ticka den roll som den
irlandska kusten spelade i irlandsk historia
nar det giller tdng och skaldjur som
uppratthaller manniskor genom hungersnod
for att tdng bygger upp niringsamnen i
jorden. Var landbaserade recirkulerande
vattenbruksgard ar den enda i sitt slag i
Irland och ér ganska unik globalt pa grund av
att de flesta vattenbruksanlaggningar valjer
att odla i det Oppna havet. Det ar en
framattinkande gard, medveten om de

utmaningar som vi star infor i

@I\/l‘ljngo Murphy
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Nar det galler klimatférandringar och
havsférsurning, att vara landbaserad gor det
mojligt for oss att kontrollera vara
vattenparametrar. Det ar ocksa till hjalp for
att illustrera for manniskor vilken skada som
gors pa vara hav och for att diskutera vad

som kan goras for att forbattra situationen.

Vem ar malgruppen?
Familjer,  miljomedvetna  vuxna  och

studenter

Vad gor ditt initiativ attraktivt fér din
malgrupp?

Det finns nagot for alla intressen i var turné.
Vi lockar matélskare, kockar, ingenjorer,
forskare och Dbeslutsfattare eftersom
omfattningen av turnén berér manga
korsande amnen. Det ar interaktivt och
larorikt pa ett roligt satt.

Hur 4&ar ert initiativ ekonomiskt
barkraftigt?

Vi tar betalt for vara turer och forutom att
acceptera bokningar fran FIT-resendrer
arbetar vi ocksd med researrangérer med

privata grupper.

Var ser du ditt initiativ om 3 ar?

Jag ser att vi har ett stérre utrymme for att
vara vard for vara gister och att gora
praktiska matlagningsdemonstrationer som
arbetar med tdng och havsorter som vi
kommer att ha inforlivat i odling pa var gard

som ingredienser.

Kan du beskriva ditt initiativ i tre

Uppslukande, upplysande, anf kul.
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2:A PRIS
Varldens storsta bord

Namn Yvan Loiseau

Initiativets Montes storsta

namn bord

Bosdttning Frankrike

sland

Webbplats https://yvanloise

au.com/

Beskriv din bakgrund i forhallande till ditt

initiativ

Jag har rest till mer an 60 linder runt om i
varlden och sovit i lokala hem. Jag byter ut
ett kulinariskt kunnande mot en plats att
sova pa. Utan att tala samma sprak for
matlagning oss samman och liter oss dela
historier genom véra smakldkar och vara
gomar. Dessa resor har gett upphov till
Salade de

publicerades 2019 av La téte ailleurs),

bocker (den sista, racines,
utstallningar (Salade de racines, Mains
2019), (Radio
Carotte, 2020, La plus grande table du
2022).

utomlands bestdmde jag mig for att fortsatta

d'ceuvres, forestallningar

monde, Efter alla dessa moten
denna kansliga upplevelse hemma, i Seine-
Saint-Denis. Aterigen féreslog jag alla
manniskor jag traffade pa gatan att g och
laga mat i sina hem i utbyte mot en plats att
sova. Jag arbetar med den uppfattning vi har
nar vi méter en framling pd gatan. Hur vi

reducerar dem vi inte kinner genom att

forestalla oss negativa saker, nar vi

skulle kunna 6ka oss sjalva. Varldens storsta
bord ar nista projekt jag arbetar med, att sla
ett manskligt rekord genom att lata 10 000
personer sitta vid samma bord, 3,3 kilometer
Saint-Denis  till

langt, frdn basilikan

stadshuset i Saint-Ouen.

Vad heter ditt initiativ och i vilket skede
befinner du dig?

Jag startade projektet Varldens storsta bord
2021, med 6 monumentala bord som ar
mellan 170 meter och 400 meter langa, i 3
arbetarklassomraden i Saint-Denis och 3
arbetarklasskvarter i Saint-Ouen. Forra aret
kom mer an 2 500 personer av alla ursprung
for att ata vid detta bord. . Invanarna i de
mer valbargade stadsdelarna kom till
bostadsomradena. Detta skapade stunder av
otroligt broderskap Installationen av de
gigantiska borden foregicks av matlagning
och  konstnarliga

workshops  (teater,

skrivning, ritning) for att mobilisera
invdnarna i forvag. Under festdagarna var all
mat gratis. Vi vilkomnade ocksé artister som
kom for att spela musik i staden. Denna
forsta otroliga upplevelse, byggd med mer an
50 partners pa territoriet, kommer att
forstarkas 2022, med andra tabeller i 6 nya
distrikt och mer an 200 partners i hela Ile de

France-regionen.

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
Det mycket spanda klimatet i halsokrisen,
som bara har forvarrat radslan som alla kan

ha for den andra, gjorde mig

30



tror att det var nddvandigt att organisera en
fest, den storsta festen, for att komma ur
denna sé viktiga dysterhet och fora gladje
tillbaka till det offentliga rummet. Det finns
ocksd en social friga, eftersom initiativet
huvudsakligen sker i arbetarklassomriden.
Jag ville sluta ha en negativ blick pé stdderna
i Frankrike och vardera dem for alla initiativ

som finns inuti.

Vilka dr malen med ert initiativ?

- Att agera i brackliga stadsdelar och att
tillata valorisering av ett territorium

med projektet VARLDENS
STORSTA BORD ar att sld vérldsrekord i

Seine-Saint-Denis. Att skapa en monumental

Ambitionen

installation, som kommer att samla mer an
10000 personer, for att framja gemytlighet,
bekampa rasism och utestangning. Ett bord
ar en plats for delning, det ar enheten mellan
tva stidder: Saint-Ouen och Saint-Denis, men
ocksd  medborgarnas  enhet  oavsett
bakgrund, socialt eller kulturellt ursprung.
Att se pa staden som en plats dar man kan
investera  sig, bli  underhillen, bli
skiddespelare, det ar att ge makt till
invdnarna, att fd dem ur en form av passivitet
framfor vardagen.

- EN SOCIAL OCH SOLIDARISK STRATEGI:
Foreslar att man samlar anvandare kring ett
gemensamt projekt, i en deltagandebaserad
strategi. Mélet ar att mobilisera kommuner,
foretag, skolor och privatpersoner att samla
1800 bord med en langd av 1,80 meter.
Denna delade forvaltning, denna framgang

som

kommer att forlita sig pad var och ens
deltagande, kommer att vardera invanarnas
anvandares investering och kommer att
bjuda in de forbipasserande nyfikenheten.

Vi hoppas att denna tabell, som kommer att
korsa olika stadsdelar, kommer att gora det
mdjligt for invanarna att flytta lattare

fran ett distrikt till ett annat, genom att
traffa sina grannar.

- EN KONSTNARLIG GEST [ DET
OFFENTLIGA RUMMET:

I vara workshops blandar vi teater,
matlagning, samtida dans, video. Invanarna
uppmanas att tala, att dansa, att sjunga enligt
sina dnskemal.

- EKOLOGRORELSEN

DEN STORSTA TABELLEN [ VARLDEN
presenteras som ett projekt - manifest for
att dela och sld samman objekt. Denna tabell,
utformad frdn tabeller som stalls till
forfogande for individer och strukturer, har
for kallelse att sensibilisera invanarna for att
forebygga avfall, sarskilt inom
livsmedelsomradet, vilket det ar upp till oss
att ateruppfinna med avseende pa de nya

planetariska insatserna.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och

varfor ar det viktigt for dig?

Eftersom detta projekt ar gratis, och det
enda sattet att delta ar att komma med en
matratt att dela. Vi gor ocksa forebyggande
atgarder mot avfallshantering, namligen att
plastféoremal for engangsbruk ar forbjudna

pa bordet.
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Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

For att sl ett varldsrekord ar nagot alla vill
gora, men vi vill sld ett manskligt rekord, och

det verkar mindre vanligt och viktigare.

Vem ar malgruppen?
vart huvudmal ar alla invanare i de stader
dar projektet kommer att genomféras, men

ocksa alla nyfikna och gourmeter i Europa.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Invanarna i bostadsomradena &r inte vana
vid att bli ombedda att sambygga projekt. I
Frankrike alaggs dem ofta valmdjligheter. Vi
ar dar for att lyssna och bygga med dem ett
projekt som liknar dem, och som gor
skillnaden. Idag, i februari 2022, litar mer an
120 strukturer i regionen pa oss och arbetar

med oss.

Har du en kommunikationsstrategi?

Vi kommunicerar information pa marken
till invdnarna och pé internet for manniskor

som foljer oss pa avstand.

Hur ar ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
Vi har offentligt och privat stod, fran staden
Saint-Ouen Saint Denis, fran National
Agency for Territorial Cohesion, men ocksd
fran foretag i omradet. Ar 2021 har vi samlat
in 51700 euro for 6 evenemang, 2022 siktar vi

pa att samla in 225 000 euro.

Var ser du ditt initiativ om 3 ar?

Om projektet fungerar 2022 kommer detta
bord att expandera till Montmartre 2023,
sedan till centrala Paris 2024 och slutligen
korsa hela staden Paris for att ansluta de tva
fororterna, 93 (Seine-Saint-Denis) till 92
(Hauts de Seine).

Kan du beskriva ditt initiativ i tre adjektiv?

Delning, delikatess, kanslig

1 Y .\\
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3rd PRIZ_E

CultuRail

Namn Pauline David
Initiativets CultuRail
namn

Bosdttnings Frankrike

land

Beskriv din bakgrund i férhallande till ditt
initiativ

Jag ar en fransk student fédd och uppvuxen
i Cavaillon, en liten stad mellan Avignon och
Marseille, i regionen Provence-Alpes-Cotes
d'Azur (sydostra Frankrike). Jag ar for
narvarande inskriven i en magisterexamen i
"Innovation and Organization of Culture and
the Arts" inom universitetet i Bologna
(Italien). Min examensarbete handlar om
kulturturism och hur man utvecklar héllbara
modeller for samarbete mellan kultur- och
turistorganisationer verksamma inom det
omradet. Jag har alltid haft ett starkt
intresse for ekoturisminitiativ, och jag har
deltagit i flera projekt relaterade till det
amnet. Sommaren 2016 var jag till exempel
en del av det internationella volontarteamet
for festivalen "Klimacamp im Rheinland"
(Lutzerath, Tyskland). Det var en mycket
inspirerande upplevelse, tack vare vilken jag
traffade manniskor som kommer fran hela
Europa. FOor narvarande ar jag en del av
foreningen Spazi Indecisi (Forli, Italien) som
syftar till att férbattra évergivna utrymmen i
tack vare

Emilia-Romagna region

kulturprojekt. Jag ansvarar

25

for att valkomna besokare och vagleda dem

genom samlingen av foton, videor,
arkivdokument och bitar av konstnarliga
forestillningar som foreningen samlade
inom "Centro Visite IN LOCO" (se hemsida:

https:/ /inloco.eu/).

Vad heter ditt initiativ och i vilket skede
befinner du dig?

Mitt initiativ heter "CultuRail". Jag har inte
boérjat an, men jag har min affarsplan.
Dessutom har jag redan kontaktat olika
foreningar och projektledare som kan ha
intresse av att utveckla detta projekt, till
exempel den franska foreningen "Once Upon
a Train" med site i Paris, turistkooperativet
"Les Oiseaux de Passage" och en av de
fran "SNCF

ansvariga organisationen

Voyages  Italia® som  ansvarar  for

passagerartrafiken pad taglinjerna som

forbinder Frankrike och Italien.

Initiativets lige

Det skulle borja inom taglinjen som forbinder
Paris (Frankrike) med Milano (Italien).
Omfattningen ar att senare utvidga projektet
till andra taglinjer som forbinder europeiska

stader.

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
Anda sedan jag var tondring har jag alltid
alskat att resa med tdg. Da tillbringade jag
minga av mina helger och semestrar
ombord pd de regionala taglinjerna mellan
Avignon, Béziers och Toulouse for att besoka

min familj. Nu nar jag har bott i Italien
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I ungefar tva och ett halvt ar inser jag att
detta inte bara fortfarande ar en mycket
viktig del av mitt liv, utan det ar ocksa en
vaxande sektor av intresse i Europa. Faktum
ar att 2021 var "Europadret for jairnvagen",
och méanga investeringar ar inriktade pa
jarnvagstransporter eftersom det ar en viktig
pilar for héllbar rorlighet. Det finns olika
taglinjer som korsar grinsen mellan
Frankrike och Italien, och jag tycker om dem
alla: Jag blir aldrig trott pa att se Alpernas
hoga toppar eller Medelhavets kust
forandras under arstiderna. Min inspiration
for detta projekt kommer frdn de hisnande
vyerna och alla andra vackra europeiska

landskap som kan beundras fran ett tagsate

Vilka dr malen med ert initiativ?

Min idé ar att utveckla en smartphone-
applikation, som heter CultuRail, som forlitar
sig  pa
tillhandahdlla pedagogiskt och kulturellt

geolokaliseringsdata  for  att

innehall till anvandare under hela resan i

forhallande till de olika landskapen, staderna

och andra intressanta platser som ar

korsas av taglinjen. Huvudsyftet ar att
uppmana tagresendrer over hela Europa att
uppmarksamma den rika mangfalden av
landskap som kan upptickas fran tagets
fonster och att betrakta dem wur ett
kulturellt perspektiv.

I praktiken kommer CultuRail att forlita sig
pa tva typer av innehall:

- Pedagogiskt innehéll: anvindare kommer
att kunna ldsa / lyssna pa levande
beskrivningar av landskapen medan de
samtidigt fordjupas i dem. Till exempel
kommer de att ta reda pa de olika topparna i
Alperna som ar synliga frin tiget vid ett
exakt ogonblick, tillsammans med olika
insikter och turismrelaterade forslag (till
exempel: héllbara sitt att njuta av Alperna
och idéer om aktiviteter for varje sasong).
Detta innehall kommer att produceras av ett
team av "experter bidragsgivare" som samlar
olika perspektiv (naturalistiska guider,
urbanister, passionerade upptacktsresande).
- Interaktivt innehdll: anvindare uppmanas
att dela kulturellt innehdll med andra

tagpassagerare
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under hela resan, pa ett satt att kollektivt
inspireras av vad de ser genom fonstren.
Exempel kan vara en bit av en fransk roman
som beskriver Alpernas landskap, en sang
fran en italiensk konstnar fodd i Turin, ett
personligt minne kopplat till Milanos
centralstation ... Ett sddant innehdll skulle
bidra till att forbattra passagerarnas
upplevelse pd tiget genom att stimulera

bade deras uppméarksamhet och kreativitet.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Detta projekt betonar vardena for langsam
turism: det ar en inbjudan att 6vervaga och
vara nyfiken pd de naturliga och urbana
landskapen som rullar genom tagets fonster.
Bortsett fran den interaktiva dimensionen
som bjuder in passagerare att dela sitt eget
kulturella  innehdll och bli kreativa
tillsammans, syftar appen till att vara en
resurs for turister som upptacker dessa
landskap for forsta gangen. Medan Alperna
naturligtvis kan locka uppmarksamheten, ar
andra typer av landskap (som landsbygden i
Bourgogne-regionen, som ocksa korsas av
Paris-Milano-téglinjen) fulla av historia och
intressant  for

kultur som kan vara

internationella turister som reser till
Frankrike. Vem vet, de kanske viljer att
stanna dar nasta ging, efter att de fatt ett
trevligt forslag pa aktivitet fran var app! Ur
ett bredare perspektiv syftar detta projekt
till att forbattra tdgresendrernas upplevelse
och potentiellt bjuda in fler att valja att resa
med tag - vilket har visat sig vara mindre
fororenande an de flesta transportmedel

(t.ex. planet eller bilen).

Eftersom turism innebar att resa ndgonstans
tror jag att fraimjandet av héallbar rorlighet ar
en viktig

aspekt i utvecklingen av

ekoturisminitiativ.

Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

Jag skulle saga att detta initiativ sticker ut
eftersom det syftar till att forbattra en
mycket specifik del av turismupplevelsen:
resan. Jag

en del av dem som anser att resan ar en
grundlaggande aspekt av hela aventyret.
Faktum ar att jag alltid foredrog taget
framfor planet eftersom det ger mig
mojlighet att langsamt fordjupa mig pa en ny
plats, eftersom landskap forandras lite efter
lite. Under denna dyrbara (och ibland
enorma) tid brukar jag lasa eller lyssna pa
musik, och jag kanner att detta bidrar till den
kanslan av nedsankning som ar sé fantastisk
nar man reser till en frimmande plats. Jag
kanner att en app som CultuRail skulle vara
en unik mojlighet att dela detta innehall och
kanslor med andra passagerare och att fa ut

det mesta av min tagresa.

Vem ar malgruppen?

CultuRail riktar sig i huvudsak till personer
som identifierar sig  till  kategorin
"kulturturister”, i

kanslan av att deras huvudsakliga motivation
att resa bestdr i att lara sig och uppleva en
platskultur. Jag tror att denna typ av turister
tenderar att vara mer mottagliga for
ekoturisminitiativ och darfoér kan de vara
intresserade av att vilja tg framfor flyg for

sina resor dver europeiska stader, sarskilt
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om det finns mojlighet att delta i
kulturupplevelser direkt under tdgresan.
Mitt primara fokus kommer att ligga pa unga
resendrer (fran 18 till 35 &r) som &ar mer
tillfreds med nya smartphone-applikationer,
men jag stravar efter att ge lampliga

forklaringar och anvanda lampliga
kommunikationskanaler for alla

aldersgrupper att njuta av CultuRail.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Kulturturister ar sarskilt angeligna om att
engagera sig i uppslukande och kollektiva
upplevelser som gor det mdojligt for dem att
bekanta sig med de kulturella egenskaperna
hos en ny plats. CultuRail utgér en mojlighet
for dem att gora det pa en del av den
tillgangliga tiden som motsvarar deras resa.
De kan helt enkelt lara sig mer om de olika
landskapen och staderna som kan upptackas
frin tagets fonster, eller de kan valja att
interagera med andra passagerare genom
utbyte av platsrelaterat innehall (sanger,
bocker, filmer, personliga berattelser och sé
vidare, i forhallande till den plats som korsas
av taglinjen). I bada fallen representerar
denna app en inbjudan att kollektivt
fordjupas i en blandning av natur och kultur,
stader och berattelser, innan den "redan
planerade" turistupplevelsen bdrjar - nar

taget anlander.

Har du en kommunikationsstrategi?

Som forklarats tidigare kommer CultuRail att
vara en  applikation tillganglig  pa
smartphone. Jag planerar att skapa en

dedikerad Instagram-sida vars omfattning

kommer att vara: forst att introducera gradvis
de olika funktionerna och mojliga sitten att
njuta av appen; For det andra att skapa en
gemenskap av CultuRail-resendrer som delar
sin entusiasm for jarnvagstransporter, lokala
kulturer och fantastiska europeiska landskap.
Dagligt innehdll kommer att publiceras pa
Instagram-sidan i samband med appens
viktigaste dmnen av intresse, sdsom langsam

turism, héllbar rorlighet och kulturell mangfald.

En av mina magisterexamen
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kollegor erbjod henne tjanster for att skapa

en dedikerad webbplats som skulle
komplettera Instagram-sidan. Jag vill ocksa
betona anviandningen av "konkreta"
kommunikationsverktyg, sarskilt genom
narvaron av en CultuRail-kiosk i Milano,
Turin, Lyon och Paris jarnvagsstationer, nara
tagets plattform. Dedikerade
kommunikationsstdd kommer att utformas
for att visas inuti tget i enlighet med vart
partnerskap med SNCF Voyages Italia. Dessa
stdd kommer att ha QR-koder som mojliggor
direkt tillgang till appen. // Angéende
frdgan nr 11 (nuvarande
kommunikationskanaler): Eftersom
tidsfristen for European Yeti Award var
mycket nara tidsfristen for min

magisteruppsats,

Jag hade inte tid att starta Instagram-sidan
an. Jag ar i kontakt med foreningen Once
Upon A Train som kommer att stddja
lanseringen av sidan pa sina egna sociala

medier.

Hur ar ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
For att lansera initiativet hoppas jag fa
ekonomiskt stdd frdn det franska nationella
jarnvagsbolaget (SNCF) som jag tror kan vara
intresserat av att utveckla sddana tjanster for
tagresenarer.

Dessa forsta finansieringar kommer att
investeras i skapandet av appen: Jag planerar
att samarbeta med utvecklarteamet som
designade appen "In Loco" fér Spazi Indecisi,
som ocksa ar baserad pa
geolokaliseringsdata (och det har varit en
annan stor inspirationskalla for mig).Nar det
galler det pedagogiska innehdllet skulle jag
vila  bygga
organisationer som kooperativet Les Oiseaux

partnerskap med unga

de Passage eller foreningen Once Upon A
Train. De ar starkt intresserade av projektet
och de har ménga volontirer med olika
yrkesbakgrund som skulle acceptera att
skapa det forsta innehallet.

S& smaningom skulle jag wutarbeta en
crowdfunding-kampanj for att samla in nya
medel och bygga ett samhaille kring
projektet. Jag tror att detta kan vara ett
verkligt intressant satt att testa initiativets
attraktionsivitet och anpassa det till

anvandarnas behov och férvantningar.

Kan du beskriva ditt initiativ i tre adjektiv?

Kulturell, larorik, innovativ
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Skargardsaventyr

Namn Lizzie Kytola

Initiativets Skdargdrdsdventyr
namn

Bosattnin
gsland

Sverige

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?

Innan pandemin alskade jag att &ka till Asien

och delta i ohoppning, en popular
backpackingaktivitet. Eftersom jag ocksd har
studerat turism och medieteknik och jag har
lart mig mycket om fordelarna med att
lamna dina digitala enheter hemma, sarskilt
nar du reser. Konceptet ar utvecklat for att
passa alla typer av manniskor med tre olika
paket for att kunna gora det. Projektet syftar
till att ta fram ett platsorienterat paket dar
internationella turister kan uppleva Varmdo
skargard pa en bekvam till aventyrlig niva.
Projektet kommer att passa alla, frdn familjen
till den ensamma aventyrliga besékaren som
ar intresserad av att uppleva den genuina
svenska naturen.

Projektet kommer att utformas tillsammans
med de lokala aktorerna inom mat, boende
och transporter. Projektet omfattar tre olika

paket:

1. Lyxig naturalskare: 3 natter

En 3-natters privat naturupplevelse med
guide i skargidrden. Boende av normal
standard och transport med privat battaxi
mellan tre olika 6ar. Upplevelsen inkluderar
3 middagar, 2 luncher och 3 frukostar med
en maltidsdrink. Paketet ar utformat for dig
som reser bekvamt och som gillar att besdka
Oar med goda aktivitetsmojligheter.

2. Naturaventyr: 3 natter

For aventyraren som vill uppleva naturen
men resa pa egen hand. Boende i enklare
vandrarhem. Alla  6vernattningar och

transporter ordnas och forbokas for
resendren, resan mellan Oarna sjalv med
allmén battrafik.

3. Djurliv skargard. Upplevelsen fokuserar pa
overlevnad i svensk natur dar du lar dig olika
overlevnadstekniker och samtidigt traffar
andra naturalskare som foljer aventyret.
Dagar med kajakpaddling och bad fdljande
kvallar med lagereldar och matlagning av
farsk fisk. Grupper om minst 3 och max 10
personer tillsammans med en guide.
Upplevelsen bestar av 3 natter i talt pa
obebodda dar i INGEN

TELEFON-INGEN KLOCKA!

skirgarden.
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Vad ar det som gor att ditt initiativ sticker
ut och varfor ar det unikt?

Traveling between islands has long been a
popular tourist activity in warmer latitudes. I
think this concept is possible here too.
Leaving your mobile phones is becoming
more common and especially when
travelling, but at the same time paddling
between islands is a new concept in this part
of the world. Have you ever wondered how
you would feel if you did not have a clock for
48h? Try and I promise you will learn to do
stuff because you feel like it, not because

you have to, its crazy!

Vem ar malgruppen?
For Wildlife

backpackers, aventyrare och manniskor som

Adventure ar det mest

vill lara sig att Overleva i den svenska
naturen. Lyxalskare 4 andra sidan bestdr av
glamping och béttaxi, som ar lamplig for par
eller aldre. Nature Adventure ar en
blandning och kan passa familjer och vanner

som vill uppleva nagot annat.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Ibland ar det svart for internationella turister
som besoker Sverige att veta hur man
upplever naturen, nar Ohoppning eller
vandring i andra lander ar helt normala
aktiviteter. Det har ar en upplevelse dar du
kan lara dig s& mycket pa nagra dagar, och
om du ar ute efter lyxalternativet far du hjalp
hela vagen med allt férbokat och planerat for

dig.

Kan du beskriva ditt initiativ i tre
adjektiv?

Aventyr, Aterkopplad, Verklig
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Gozo picknick

Namn Ana Kisling
Initiativets GoOzo picnic
namn

Bosdttning Malta

sland

Webbplats https://www.fac

ebook.com/you
rgozopicnic

Vad heter ditt initiativ och i vilket skede

befinner du dig?

Gozo picknick - ar en aventyrsrestaurang,
ett av de forsta hallbara familjeforetagen pa

on Gozo, Malta.

Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

Gozo picknick ar den enda hemlagade,
engangsplastfria, hallbara upplevelsen som
kombinerar aventyr och middag.

All mat ar nylagad hemma efter
bestallningen, vi anvander mestadels lokalt
framstéllda och sdsongsbetonade ravaror.
Mat serveras i dteranviandbara behadllare.
Picnic utspelar sig pa de vackraste och mest
aventyrliga platserna pa on, vilket for
manniskor narmare naturen och okar

medvetenheten om den hallbara livsstilen.

Na
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https://www.facebook.com/yourgozopicnic

CAZNA

Namn GORON LAURA
Initiativet CAZNA

s hamn

Bosdattnin FRANKRIKE
gsland

Webbplat https://www.fac
s ebook.com/caz

na.reunion/

Beskriv din bakgrund i forhallande till ditt
initiativ

Jag jobbade i atta ar pa lyxhotell i Frankrike.
A alskade mitt jobb men det var helt kopplat
till mitt engagemang for miljofragor. Jag
bestimde mig for att bli en aktdr inom
hallbar turism for att bevisa att ett foretag
kan vara hallbart och lonsamt, dven inom

turistnaringen.

Vilka dr malen med ert initiativ?

Detta initiativ har tre mal:

- bevisa for vara barn hur man arbetar,
tjanar pengar och respekterar livet runt dem
samtidigt

- visa for turister att de kan vélja en hallbar
vistelse, utan att offra komforten - visa for
proffs och politik att de maste andra sitt satt
att valkomna manniskor. Lyx eller Airbnb ar
inte de enda l6sningarna.

Dessutom, i slutet av CAZNA-PROJEKTET,
planerar vi att vara 100% sjalvforsérjande. Vi
ska utveckla en offentlig gard for att
valkomna barn, ett biologiskt jordbruk,
hallbar sol- och vindkraft.

Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

Innovation ar en stor del av projektet. Att
sova i en bubbla i ett trad ar som att vara en
fagel i vilda djur. Tack vare detta unika
forslag pa oOn Reunion kommer vi
forhoppningsvis att valkomna framlingar och
lokala turister. Vi vill skapa ett utrymme dar
ekologi ar roligt och intressant. Vi vill inte ge
lektioner, vi vill dela med oss av vara
overtygelser, vart misslyckande ocksa och

tanka ekoturism pa ett annat satt.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Detta initiativ ar attraktivt pa grund av

- innovationen. Ingen erbjuder dig att sova
tre meter framat !

- priset. Med ett pris under 130 € per natt
kan vi valkomna méanniskor med liten budget
- allt i proposition. Vi tankte pa alla aspekter
av vistelsen for att minska miljopaverkan
(konstruktioner, mat och dryck,
bekvamligheter, energi etc.)

- professionalismen. Jag kommer fran
hotellbranschen som hushallschef, sa jag vet

hur man gor din vistelse oforglomlig.

" facazs
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https://www.facebook.com/cazna.reunion/

Green Flower Guesthouse

Alexandru
Dumitru

Namn

Initiativet 3 stjarnor

S namn

Bosdttnin
gsland

Romania

Vilka dr malen med ert initiativ?

1. ha ett pensionat i en viktig stad i Rumanien
- det nya teknik- och innovationsnavet

2. utnyttja innovativ gron teknik for att spara
kostnader och utveckla ett héllbart projekt
som passar bra i ett tekniknav (det vill saga
Cluj)

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och

varfor ar det viktigt for dig?

European

AWARD

2021
An sa liange finns det inte s méinga grona
pensionat. Jag riktar mig till en specifik
publik: (bortsett frdn den vanliga turistiska
onskan) manniskor som ar intresserade av
den grona varldens tekniska och innovativa
dimension, sa besokare kan fa en rundtur
eller till och med en "workshop" om hur man
inforlivar gron och héllbar teknik for privata

hus.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Forutom att bara ha en plats att bo pa nar de
ar pa semester, kan turister fa en rundtur i
pensionatet med fokus pa den teknik som
anvands for att omvandla den till ett gront
och hallbart initiativ. Denna turné kommer
att innehdlla "hur man" riktlinjer, en slags
medvetenhetskampanj om nyttan av dessa

tekniker, praktisk information, kostnader,

satt att uppna en liknande byggnad.




]();ro'ect of MEREUTI
ABRIELA-IOANA

MEREUTI
GABRIELA-IOANA

Namn

Bosdattnin  Rumdnien

gsland

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Mitt mél ar att néstan alla produkter ska
komma fran lokal produktion, vilket minskar
paverkan av forpackningar och transporter
till ett minimum. Alla produkter som erbjuds
kommer att vara ekologiska eller bio,
erhdllna med minsta mojliga fotavtryck.
Energi kommer framst att tillhandahéllas av
solcellspaneler ~ och  solpumpar, och
biologiskt avfall kommer antingen att
komposteras eller, nar si ar lampligt,
anvandas som djurfoder. Det ar min
Overtygelse att respekt for naturen inte bara
sakerstaller en ren och halsosam milj6 utan
ocksé ger en unik kansla av balans och inre
fred, som kan uppnas nir man inser att vi

alla ar en del av miljon, vi star inte dver den.

Vilka dr malen med ert initiativ?

Huvudsyftet ar att skapa en semesterort dar
bade besokare och lokalbefolkningen kan dra
nytta av deras interaktion. Lokala livsmedel
och produkter kommer att goras tillgangliga
for besokare, vilket ger besokarna direkt
tillgang till markens skoérd samtidigt som de

lokala producenterna far en

tillganglig plats for att marknadsfoéra sina
varor. Detta skulle vara en betydande
utveckling for de manniskor som bor i
omradet eftersom de for narvarande inte
finns nagra marknader eller maissor i de
narliggande staderna.
De tjanster som tillhandahdlls av
lokalbefolkningen kommer att ge en
autentisk upplevelse till bestkarna, men
genom interaktivt engagemang kommer
upplevelser och idéer att handlas at bada

hallen, vilket gynnar alla parter. Att skapa

—
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Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

Forestill dig en liten by i utkanten av en
redan avskild by, beldgen i den pittoreska
kuperade regionen Ruminien. Denna lilla
by i en by kommer att ha sina egna
tradgardar, sina egna frukttridgardar och
till och med en liten, véinlig skog.

Eftersom bade intimitet och miljo é&r
uppskattad kommer det bara att finnas
nagra sma kvalitetshus med stora fonster
och glastak for att lata besékare njuta av
utsikten 6ver de vackra kullarna och magin
i natthimlen utanfor staden. For en mer
unik upplevelse kommer besdkare att
kunna vilja att bo i en av vara tradhus,
varifrin de kan beundra de omgivande
landskapen.

Besokare kommer att vara fria att plocka
nagon frukt eller gronsak som han eller
hon kan hitta i denna lilla by, beroende pa
sdsong.Pd kvillen kommer den lilla byn att
lysas upp av smé glédlampor som har laddats
av solen under dagen. Det kommer att finnas
ljusa stigar genom den lilla skogen dar

manniskor kan ha en avkopplande och saker

promenad efter morkrets inbrott.

erfarenhet till besokare, pad grund av dess
koncept att experimentera med att bo i en
alvby. Nastan allt produceras lokalt, och
turister uppmanas att plocka frukt, bar,
gronsaker och svamp, gott om tillgangliga
bara nagra meter fran deras bekvima
boende. Dessutom kommer besdkare att
valkomnas att interagera direkt med de
manniskor som erbjuder sina produkter och
tjanster, utbyta livserfarenheter i olika

workshops och sociala aktiviteter.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Nar du har sett en allomfattande femstjarnig
utvag, i betydande grad, har du sett dem
alla. Men nar du borjar se vackra platser,
traffa vackra manniskor, de upplevelser du
moter

fa dig att avsluta din semester rikare an du
borjade, i motsats till det vanliga alternativet
som diskuteras i borjan av detta stycke.
Orten jag har i dtanke kommer att erbjuda
en balans mellan att fa nya erfarenheter och
samtidigt dra nytta av hemtrevliga

bekvamligheter.
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Cinegecafe

Namn Ivan Jdézsua
Varnyu

Initiativet cinegecafe

s namn

Bosdttnin  Magyarorszdg

gsland

Webbplat https://cinegeca

S fe.hu/

Vilka ar malen med ert initiativ?

Vért framsta mal ar att sprida miljovénliga
l6sningar och tankesatt i vir ndbara miljo. Vi

tror att varje lokal

samhallet har sina egna varderingar och
hallbara svar for varlden. Vi vill visa dem for
en bredare publik.

Nar vi lanserade vart initiativ borjade vi bara
soka efter dessa lokala skatter och vi blev till
och med forvanade 6ver att vi kunde hitta
nastan allt i Ungern vi behovde, dven de
flesta av dem i Gy6r och de narliggande

byarna.

Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

Vart initiativ ar unikt, eftersom vi inte bara
driver en cafeteria, men vi etablerade det
som ett samhallshus for denna sak och

delade tankar om varje amne som tjanar en

battre sak.
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Ocksa som en utbildningsmetod anvander vi
vanligtvis inte marknadsforing for att visa
vara produkter som veganer, bara vi avsldjar
det efter att de smakat och de var néjda med
att forstora folkets fordomar. Och det
fungerar!

Vi vill erbjuda hallbara transportverktyg for
uthyrning, som longboards och cyklar som
ska anvandas for lag budget eller gratis gratis
presenter for kunder. Malet ar att besoka
vara rekommendationer fOr gastroturism i
grannskapet, som det lokala bryggeriet eller
vingarden, etc. Bjuder ocksa in ménniskor till
workshops, som bokbinderi fran atervunnet
papper, jasning, byggande av miljovanliga
bradspel och smycken.

Vi ar pa pilgrimsfard och stottar pilgrimerna
med rabatter och sjukhusvistelse.

Vi anvander endast ungerska och lokala
produkter, och en lokal smyckesdesigner
forser oss med sina produkter som ar gjorda
av  nedfallet trd. Ocksd som en
utbildningsmetod anvander vi vanligtvis inte
marknadsforing for att visa vara produkter
som veganer, bara vi avsléjar det efter att de
smakat och de var noéjda med att fOrstora
folkets fordomar. Och det fungerar!Vi vill
hallbara

uthyrning, som longboards och cyklar som

erbjuda transportverktyg  for
ska anvandas for 1ag budget eller gratis gratis
presenter for kunder. Malet ar att besoka
vara rekommendationer fOr gastroturism i
grannskapet, som det lokala bryggeriet eller
vingarden, etc. Bjuder ocksd in manniskor till
workshops, som bokbinderi fran atervunnet
papper, jasning, byggande av miljovanliga
bradspel och smycken. Vi dr pa pilgrimsfard

och stottar pilgrimerna med rabatter och

v

sjukhusvistelse. = Vi  anvander  endast
ungerska och lokala produkter, och en lokal
smyckesdesigner forser oss med sina
produkter som ar gjorda av nedfallet tra.
Hur 4r ert initiativ  ekonomiskt
barkraftigt?

Sedan vi har 6ppnat fiar vi mer och mer
inkomst méanad f6r manad. Vi nadde
fortfarande inte det 1onsamma skedet. Men
for ett nytt initiativ ar det en krokig och
farlig vag. Malet ar att gora det 1onsamt hela
tiden i sommar. (vilket ar lite mer an ett ar
fran den forsta kunden). Vi ar pa ett bra satt
for det eftersom vi ar

att fa fler och fler kunder och aven vi ar sa
steg for steg kommer vi narmare vara mal.
Bra att veta att vi hela tiden utvecklas och en
del utveckling gar hogt, en del faller. Vi har
stora forhoppningar pa de skriftliga i detta
som vi har skrivit i tidigare fragor. Det ar

klart att om vi hade mer kapital skulle vi nd

vara mal snabbare.

AR
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“Var medveten om" land

Namn Zoltan Peter
Varnyu

Initiativets Var medveten

namn om" land

Bosattning Ungern

sland

Webbplats https://www.fa
cebook.com/zol

tan.varnyu

Beskriv din bakgrund i forhallande till ditt
initiativ

Det var alltid svart att se, hur kapitalismen
ignorerar héallbarheten och det miljovanliga
livet. Manskligheten gick steg for steg langt
bort frdn det naturliga livet. Vi valjer
komforten, reklam berattar vad vi vill kdpa
for att kdnna oss battre i var framtid, men vi
glomde hur vi ska halla oss friska eller halla
oss beboeliga var (eller vara barn) framtid.
Jag arbetade i ett foretag, som projektledare
i 6 ar, sa jag forsokte det har livet, men jag
kande mig inte for bekvam under denna
period. An slutade jag med det har jobbet
och borjade inte ett nytt sd har. Jag borjade
sOka, vad jag saknar. En gang akte jag till
Grekland for att tillbringa 1,5 manader med
ett samhaille, i ett ekolager. Dar hittade jag
det jag saknade, det enkla och héllbara livet,
nara naturen. Jag fick idén, hur jag kan
koppla ihop det har livet, med det
kapitalistiska livet, tekniken och hur jag kan
utbilda ménniskorna (fran hela varlden) att

bli mer medvetna.

Vilka ar malen med ert initiativ?

Koppla samman det héllbara livet och den
moderna varlden.

Att visa denna mojlighet for manga
manniskor.

Utfér manga olika eko-vanprojekt

vard for sma handgjorda verkstider
(plastatervinning, tramébler, smycken, etc.)
Att ha hemodlade gronsaker, kryddor,
fermenterade livsmedel
Implementering av miljovanligt,

sjalvférsorjande system (solpanel,
gravattensystem, torrtoaletter, komposter
etc.)

Erasmus+ projekt, lager, turistplats, hem for

alla, volontararbete.
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Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Jag kanner att varlden och manskligheten ar
separerade fran naturen. Vi definierar oss
sjalva genom detta snabbrorliga
konsumtionssamhalle och folket behoéver en
vackarklocka. Jag skulle vilja bjuda in dem till
detta uppvaknande. Det ar viktigt for mig att
paverka manniskors liv, att gora dem
medvetna om sina handlingar i livet. Vi ska
vanja oss vid den trost vi lever, vi tar allt for
givet, for mig ar det inte s jag vill vara i den
har varlden.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Otaliga moijligheter har, Du kan hitta dig sjalv
eller bara fa en bra idé eller spendera en bra
tid. Malgruppen éar inte definierbar, om du
vill besoka landet ar du valkommen; om du
vill arbeta pa garden dr du valkommen; Om
du vill hantera ett projekt ar du valkommen;
Om du vill komma tillbaka till naturen ar du
valkommen; om du vill ha ett aventyr ar du
valkommen; Om du vill vara med oss ar du
valkommen; Om du vill vara ensam ar du

valkommen.

Hur ar ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
Basen i denna plan ar ett sjalvforstaebart
"lager". Under idealiska férhéllanden behover
vi inte pengar, men naturligtvis for borjan
och for att uppgradera det maste vi investera
lite pengar. Forst vill vi organisera nagra
Erasmus+-projekt, och vi skulle vilja bjuda in
nagra volontérer att arbeta med oss pa detta
land. Nar marken kommer att vara val rustad
for att ta emot 40-60 personer tillsammans,
kommer vi att anvinda denna plats for
Erasmus+ -projektet ocksd, vilket kommer
att fA mer inkomst. Senare skulle vi vilja
organisera, enklare lager, och dven vem som
helst kan besoka detta land som turist. I en
langre framtid vill vi etablera ett aldreboende
och en skola och ett dagislager dar.

Andra

tradgardsskotsel och skord, (jordbrukares

inkomstmojligheter ar

marknad /  hemodlade  gronsaker,
fermenterade produkter etc.)
Andra  inkomstmojligheter — ar  véra

handgjorda  produkter fran de sma
verkstaderna (dtervunnen plast, tramobler,

smycken etc.)

Crowdfunding.
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Regnbagsfisk

Namn Sebastian
Spanache

Initiativets Regnbdgsfisk

namn

Bosattning Rumdnien

sland

Beskriv din bakgrund i forhallande till ditt
initiativ

Jag foreslar detta initiativ i forhdllande till
min bakgrund som far, amatorfiskare och
professionell terapeut. Jag ar en person som
tycker om naturen och som ar orolig for
framtiden for yngre generationer. Jag vaxte
upp i Calafat, i sydvastra Rumanien, vid
Donauflodens strand och vid stranden av
jungfruliga dammar. Sdledes har jag njutit av
komplexiteten och skonheten i ekosystemet
som omger dem - med en mangfald av
fargglada fiskar, vaxter (som nackrosor), djur
och insekter. Som fiskare, Jag har markt
deras nedbrytning i tid, sarskilt pa grund av
manskliga handlingar, sasom
overexploatering, éverdriven grusutvinning,
fororeningar, o6verdriven multiplikation av
invasiva arter, férandring av
markanvandningen (for jordbruk). Dessutom
ar mitt yrke en professionell terapeut, och
jag vet hur viktigt manniskors forhallande till
naturen ar och hur det kan bidra till att
forbattra mental halsa. Jag vill hjalpa andra
manniskor att uppleva naturens rikedom jag
upplevt som barn, dess lugn och likande

effekter. Jag tror att ekosystemens

hallbarhet ar direkt relaterad till var fysiska
och psykiska halsa.

Vilka dr malen med ert initiativ?
Huvudsyftet ar att foérvandla en katastrof for
naturen, en fore detta grusgrop, till ett
halsosamt och blomstrande naturligt
ekosystem, en fiskdamm, som kan fungera
som en familj (och inte bara) destination for
ekoturism.
Ytterligare mél
- Utbilda

dammekosystem, deras

manniskor om  naturliga
mangfald,
komplexitet och skonhet - (till exempel
genom aktiviteter som ar avsedda for skolor,
familjer, barn).

- Bidra till manniskors fysiska och psykiska
hilsa genom att hjilpa dem att aterknyta
kontakten med naturen.

- Bidra till lokalbefolkningens egenmakt
genom att underlatta skapandet av ett
samhéille runt fiskdammen och dess
motsvarande turistanlaggningar.

Uppmuntra unga generationer att utveckla

respekt for naturen.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Mitt initiativ kan betraktas som ekoturistiskt
eftersom det handlar om att férvandla en
katastrof for naturen till ett naturomrade -
en fiskdamm med ett rikt ekosystem av fisk,
vaxter, insekter och djur, som kan fungera
som en destination for ansvarsfullt resande.
Genom det vill vi bygga miljomedvetenhet

och respekt bland unga generationer och
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inte bara genom att ge upplevelser till
besokare som hjalper till att 6ka kansligheten
for miljoklimat och for naturen i allmanhet.
Initiativet omfattar design, konstruktion och
drift av anldggningar med lag paverkan,
eftersom vi kommer att strdva efter att
fiskdammen ska bli sjilvbarande ur vissa
synvinklar - de fiskarter som dammen
kommer att befolkas med kommer att valjas
pa ett sddant satt att det hjalper till att bygga
ett halsosamt ekosystem. Det handlar till
exempel om att aven rovfisk inkluderas,
vilket hjalper till att halla dammen frisk,
eftersom de balanserar andra fiskarter,
genom att forhindra Overbelaggning och
genom att eliminera sjuk fisk. Dessutom
avser vi att anvanda sd mycket som mojligt
ny teknik for energi och varme frin
fornybara kallor, sdsom solpaneler och
varmepumpar. Detta kommer att goras
sarskilt genom att ansoka om finansiering
fran strukturfonderna, eftersom
finansieringsprogram  kommer att  bli
tillgangliga under EU:s nya programperiod
(2021-2027). Genom att gora det vill vi
minska péaverkan pad miljon. En annan
anledning som illustrerar initiativets
ekoturistiska karaktar ar att det handlar om
att starka lokalbefolkningen och hdja ett
samhalle runt det. For bade byggandet och
driften av anlaggningarna vill vi anstalla
lokalbefolkningen. Dessutom vill vi kring
initiativet uppmuntra sma lokala
producenter av varor som honung, ost, frukt
och gronsaker, hantverksprodukter att borja
marknadsfoéra sina produkter till en storre
publik, besdkarna pa fiskdammen och dess

anlaggningar.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Eftersom en sddan damm och ett sddant
projekt kan fungera som ett naturligt och
miljovanligt alternativ till en djurpark. Det
kan bli en "fisktradgard" dar barn observerar
fisken i deras naturliga livsmiljo. Eftersom
det kommer att byggas Over en tidigare
grusgrop, med ett sand- och stenunderlag,
kommer vattnet att vara mycket klart och
genomskinligt. Sdledes kommer besokare att
kunna observera fisken medan de simmar i
deras naturliga livsmiljo.

Dessutom har vi markt en 6kande trend nar
det galler efterfraigan pa upplevelser, i
motsats till vanliga semesterresor. Familjer
ar intresserade av att utsatta sina barn for en
mangd olika inlarningsupplevelser, och en
sddan anlaggning tillsammans med vad den
kan erbjuda svarar pa denna typ av behov.
Mer sa, eftersom manniskor ocksa blir
medvetna om behovet av att indra sina

handlingar och beteenden, som ett resultat

av klimatférandringar
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La Maingotiéere

Namn Baptiste
Boittiaux

Initiativets Maingotiére

namn

Bosdttning Frankrike

sland

Webbplats https://www.fa

cebook.com/la
maingotiere

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
Allt borjade nar vi upptackte biomimicry i
Kapstaden, Sydafrika, redan 2014. Sedan dess
har vi funderat pa hur vi kan tillimpa
livsprinciper  for att bygga hallbara
organisationsmodeller.

Vi organiserade en faltresa runt Frankrike
for att studera om det fanns nagra
organisationer som gjorde det, oavsett om
det var avsiktligt eller inte. Resultatet blev att
som hade

nastan alla organisationer

grundlaggande etiska drivkrafter skulle
anvanda, mestadels oavsiktligt, livsprinciper
for att hantera sina projekt.

Vi identifierade ocksa en hallbar affarsmodell
som skulle uppratthalla sddana livsprinciper
och som manga organisationer forlitar sig
pa. Det ar centrerat kring hosting,
produktion och 6verforing, och det ar har vi
fick var inspiration fran att lansera La

Maingotiere.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och varfor ar
det viktigt for dig?

En viktig del av vart projekt ar att vilkomna

manniskor till var plats (genom olika@

aktiviteter: landsbygds gite, evenemang,
workshops) och dela med dem hur naturen
kan 16sa vara problem och forandra vara liv.
Praktiskt taget innebar det att spendera tid i
ett ekorenoverat hus (hadllbara material,
torrtoaletter, vattenuppsamling) och ge dem
mojlighet att dela vara dagliga aktiviteter :
surdegsbakning lokalt och ekologiskt kok

bryggeri
workshops om permakultur och biomimikry

ekologiskt tradgardsodling
Vi valde att radikalt fordndra vart satt att
leva, och det ar mycket viktigt for oss att
dela det med sd manga manniskor som

méjligt

Vem ar malgruppen?

Vi har olika mélgrupper beroende pa var
verksamhet. Vi agerar bade mycket lokalt nar
det  giller var  produktion och
evenemangsaktiviteter, och mer globalt
genom vart lantliga gite-erbjudande.
Huvudmalet med La Maingotiere ar att ha en
mycket varierad uppsattning kunder som
kommer och blandar sig hos oss, genom de
olika aktiviteter vi erbjuder. Till exempel for
landsbygden gite : familjer eller grupper av
vanner som letar efter en hallbar semester,
foretag som letar efter en inspirerande plats
att organisera seminarier, “samhallen"
(digitala nomader, valbefinnande proffs,
konstnarer, permakultur och biomimicry
entusiaster, ...) Mangfald ar ett mycket viktigt
begrepp i livet, och darfér ar det en mycket
viktig del av vart initiativ: olika aktiviteter,

publik, partnerskap, juridiska strukturer
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Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Vi tror att vart initiativ ar ett sitt att svara pa
vart samhalles behov av att vara mer
motstandskraftiga och anpassningsbara i en
standigt foranderlig varld som ar mer och
mer komplex och osaker.

Vér gite kombinerar ett mycket vélutrustat
och bekvamt hus med en unik naturmilj6 och
meningsfull "savoir faire" som du kan
uppleva. Det ar tyst och isolerat men dnda
latt att nd med kollektivtrafik (2h med tag
frdn Paris). Den har utformats for att vara
modular, tillganglig for olika budgetar (full
gite, per natt sovrum och campingomriden,

wwoofing alternativ)

Har du en kommunikationsstrategi?
Enligt idag anvander vi bara sociala medier
for  attkommunicera  (Facebook  och

Instagram). Den

Malet ar att ha en webbplats igdng for gites
Oppning (oktober). Vi tror pa lokala
partnerskap for att o©ka den lokala
medvetenheten om vart projekt. Vi har
anslutit till lokala kulturella
valgérenhetsorganisationer for att delta och
organisera olika evenemang. Vi har ocksa en
mycket nara relation med vart lokala omrade
(region, avdelning, kommun och kommun)
for att utforma projektet som svar pd vart
territoriums behov. Vi framjar det globala
projektet genom de produktionsaktiviteter
som vi redan lanserat (bageri och kok). Vi
tror att vi kan bygga broar och synergier
mellan vara olika verksamheter som kommer
att gynna giten sa snart den 6ppnar. Vi har
haft framtradanden i olika lokala medier
(tidning och radio). Vanessa, en av vara
teammedlemmar, arbetade i mer &dn 5 ar pa
en kommunikationsbyrd och kommer att

ansvara for att skapa var

marknadsforingsstrategi.
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Mikropalatsen

Namn Mélina Nieto

Initiativets
namn

Mikropalatsen

Bosdttning Frankrike
sland

3.Initiativets lage (stad, land)

Micro Palaces ligger pa den franska
landsbygden i Haute-Savoie, mellan Alperna
och Rhonedalen), bredvid den lilla byn Vaulx
nara Annecy, mellan Geneve (Schweiz) och
Lyon. Micro Palaces ligger mitt i lite tra och
omges av vegetation. Nar du lamnar skogen,
pa nagra minuter till fots, kan du njuta av en

vacker utsikt 6ver Alperna och Mont Blanc.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Micro Palace kommer att vara en aktivitet
med 1ag miljopaverkan for att upptacka ett
territorium, for att sensibilisera besdkarna
for det lokala ekosystemet och for miljons
respektfulla metoder:

1 - Uppmuntra "bilfria" vistelser genom att
foresla gang- och cykelvigar under
vistelsen. For att komma dit kommer en
cykeluthyrning att inrattas for att komma
fran tagstationen till Micro Palaces.

2 - Cirkular ekonomi. Fran byggmaterial till
mat och aktiviteter som foreslds i samband
med partners kan verksamheten arbeta med
lokala resurser (30 km omkrets).

3 - Det mesta av maten produceras pa plats.
Maél ar en ung producent inom permakultur

och hans gard "Le Potager Gourmand" ligger

pa plats. Hans permakulturgadrd kommer att
tillhandahalla farska gronsaker, frukter och
agg for hemgjord och sasongsbetonad
matlagning.

4 - Regionalt besoksméal (mindre an 3
timmars restid)

5 - Avfallsminskning och atervinning genom
kompostering, ateranvandning och
materialatervinning.

6 - Utrustning (torrtoaletter, avloppsrening
av anlaggningar i fytorening,
regnvattendterupptag ...)
7 - Mikropalats ar utformade som
naturobservatorier. Tillhandahélla verktyg
for observation och identifiering av den
lokala faunan och floran. Medling om hur
detta ekosystem fungerar i forhallande till
mansklig aktivitet.

8 - Permakulturverkstader, tematiska
promenader (till exempel att kanna igen
vilda och forbrukningsbara vaxter)

9 - Atervixt av en del av platsen baserad pa

tradgardsskogsprincipen for att forstirka

mangfalden av arter,
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aterinfora vilda atbara vixter och framja
levande jord. Det miljéansvariga
tillvagagangssattet ~ verkar  for  mig
oskiljaktigt frdn skapandet av en aktivitet
idag, vad det an ar. Enligt min mening ar det
en frdga om logik och sunt fornuft. Tyvarr ar
det fortfarande mycket svart att vara helt
sammanhangande i detta tillvigagdngssatt.
Normer, lagstiftning och mentaliteter ar
annu inte tillrackligt anpassade och kraver
ibland absurda kompromisser. Men jag ar
overtygad om att det ar med njutning,
avkoppling och larande som vi kan 6ppna
upp for varlden omkring oss, uppmuntra
inspiration och bestamma oss for att gora
forandringar i vart dagliga liv for att battre
anpassa oss till vir milj6. Detta ar

utmaningen med Micro Palaces-projektet.

Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

- Micro Palaces arkitektoniska projekt

- projektets globala strategi

- Huvudpartnern, Jardins Secrets. 37 000
besokare kommer varje sasong (april till
oktober) for att upptacka och aterupptacka

detta unika och tidsenoverade universum.

Den atypiska historien, originaliteten,
blandningen av kulturer och inspirationer
gor denna plats oklassificerbar.

En familjehistoria 6ver 3 generationer. For
mer an 40 4r sedan skapade mina
morforaldrar, tillsammans med sina tre
dottrar, Jardins Secrets med egna hander.
Micro Palaces, ar Oppnandet av ett nytt
kapitel i ett familjearbete och skapande med
3: e generationen.
Hur &4r ert initiativ ekonomiskt
barkraftigt?
Affairsmodellen  for  verksamheten ar
forsaljning av "ovanliga nitter". Dessa kan
atfoljas av ytterligare tjanster i "alternativ".
Genom att dra av kostnader, l6ner och
aterbetalningar av lan for investeringen,
enligt forsiktiga finansiella prognoser, ar
verksamheten livskraftig och resultatet ar
positivt frdn det forsta aret.

Prognoserna baseras pa en kalkyl som tar
priset pa natterna och beliggningsgraden

efter sasong.

Kan du beskriva ditt initiativ i tre adjektiv?

Hallbar - Insolite - Autentisk

il
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Cykelpackare

Namn Olivia de Briey

Initiativets Cykelpackare
namn

Bosdattning Belgien
sland

Webbplats https://bike-
packer.be/

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
Jag har rest med cykel i nagra ar nu. Jag har
sett mina slaktingar konfronteras med denna
materiella barriar, som drev dem att lamna
med flyg eller bil. Jag ville andra detta for alla
manniskor som har den har profilen.
Utlanning sedan min barndom i Frankrike
och sedan i s6dra Afrika, min smak for resor,
sport och aventyr har alltid varit mycket
narvarande.

Nar jag kom tillbaka till Belgien under mina
studier upptackte jag ett land fullt av
rikedom och jag vill bidra till utvecklingen av

dess turistpotential.

Vilka dr malen med ert initiativ?

Foreningens mal ar att gora cykelresor
tillgangliga for en sa bred allmidnhet som
mojligt. For att gora det erbjuder foreningen
olika tjanster som uthyrning, reseplanering,
information, underhallning och utbildning.
vart globala mél ar att tilldta alla ménniskor

som

l&)Bike-Packer

tay »
S

; 3 L

{

vill upptacka manniskor som vill upptacka
Belgien och dess omgivningar med cykel
genom uthyrning av specialutrustning och
overforing av know-how.

For att gora detta ar vara mal for 2022:

- Att fordubbla antalet resdagar som
mojliggors av Bike-Packer under
turistsasongen 2022 (1500 dagar)

- Utveckla tjanster for familjer som ska hyra
eller forbereda sin resa med Bike-Packer
under turistsdsongen 2022.

- Ge 50 personer mojlighet att forbereda sin

cykelresa 2022 genom ett traningsprogram.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?
Numera letar unga arbetare som bor i stader

efter satt att koppla bort till sina



mycket ansluten, snabbt liv, genom att ga in i
naturen. Utomhusaktiviteter ar ett satt att

flyr mer och mer populart for denna publik.
Med koronaviruspandemin har cykling sett

hans popularitet skyfalla, s& har biketravel.

Med Bike-Packer ger vi dem mojlighet att fly
for ett aventyr under ett par dagar till ett par
veckor, genom att ge dem allt de behover: en
fin karta for att upptiacka Belgien och
omgivningar, information om var de ska sova,
var man ska ata, vad de ska bestka och mycket

kvalitativ cykelreseutrustning.

Var ser du ditt initiativ om 3 ar?
vi kommer att borja bredda var publik i
samarbete med foreningar som Singa,

ungdomen

centra. Slutmdlet ar att den betalda
verksamheten i hyran kan o&verforas till
organiserade resor fOr personer som inte
har tillgadng till cyklar. Om 3 &r hoppas vi
kunna oOppna nya lokalavdelningar i
Vallonien.

Om 10 ar skulle vi vila se projektet
duplicerat internationellt, men lyckats pa ett
oberoende och lokalt satt for att behalla
denna anda av forankring i territoriet och ge
rad om resvagar och turistattraktioner i sin
region. Vi diskuterar med en aktor i
Grekland och Frankrike for att utveckla

motsvarigheter i Aten och Marseille.

Kan du beskriva ditt initiativ i tre adjektiv?

Aventyr ; lokala ; tillginglig

s\

e

& ;-

VELO FACT

Sur l'environnément & le climat

@Bike-Packer



Xploreautrement

Namn Clément
Thonneau

Initiativets Xploreautreme

namn nt

Bosdttning Slovenien

sland

Webbplats https://www.xp
loreautrement.
com

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ
?

Jag var i Australien nir jag insdg min
negativa inverkan genom min turistutévning.
Sa jag borjade fundera pa ett hallbart projekt
att satta pa plats i Europa, mitt land. Jag ville
resa med cykel for att minimera mitt CO2-
fotavtryck och visa mitt engagemang medan
jag traffade nagra turistaktorer. Si nir jag
akte tillbaka till Frankrike i november 2020
startade jag projektet Xploreautrement och
jag borjade mitt cykelaventyr i september
2021.

Vilka dr malen med ert initiativ?

Det finns olika mal eftersom det finns olika
initiativ i Xploreautrement-projektet.

For det forsta vill jag framja cykelturism

genom sociala medier och ett projekt av en

cykelturism guide i Europa.

For det andra vill jag plantera froet till
hallbar turism i huvudet pa vissa
turistverksamhet som jag kommer att traffa
och dela visionen om den som redan ar
konverterad till den.

For det tredje vill jag hjalpa dessa foretag att
utveckla sina CSR (Flockeo partners ..) och
att marknadsfora det korrekt.

For det fjarde vill jag hjalpa de manniskor
som vill resa héllbart men som inte vet hur
tack vare reseplaneringstjanster och kanske
en app for att gora uppgiften enklare for

dem.
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Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Min ekoturistik ar gjord av flera axlar som
reseplanering, cykloturismguide och
innehallsskapande som forklarats strax
innan. Det ar verkligen viktigt for mig att
kunna dela min turismvision, jag tycker att
det ar ratt sa som kolibri gor jag min uppgift
i min skala och jag ar alltid 6ppen for att fa
en mikrofon !

Vem ar malgruppen?

Enligt vad jag definierade och vad jag lar mig
om det ar min publik europeiska manniskor
runt 25 och 50 ar som lockas av resor och
aventyr.

Vad gor ditt initiativ attraktivt fér din
malgrupp?

Framjandet av mitt Eurovelo-projekt och

aktiviteterna som ar lankade till det kan gora

manniskor

resa med sociala medier och bloggartiklar
men ocksa for att forbereda dem for deras

nasta resa och ge dem rad och tips.

Hur ér ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
Jag fick olika intaktskallor:

- Partnerskap och sponsring med Flockeo
(plattform for hallbar turism)

- Guide cykloturism i samarbete med
Flockeo (fortfarande i projekt)

- Nouvelles Aquitaines och CDIJ fonder

- Forsaljning av reseplaneringstjanster

- Content manager-tjanster for héllbar

turismverksamhet

Kan du beskriva ditt initiativ i tre adjektiv?
TrippelN C : samarbetsvillig, engagerad och

kreativ
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Backcountry Rumaénien

Namn Cristian
Urdeanu

Initiativets Backcountry

namn Rumadnien

Bosattning Romania

sland

Webbplats https://backco

untry.ro/

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
Jag har vandrat runt i de spektakulara
bergen i Ruminien under storre delen av
mitt liv och jag alskar dem. Och jag ser hur
landskapet har forandrats de senaste
decennierna, aldrig till naturens fordel. Jag
ville dela skdnheten och oron med s& manga
manniskor som mojligt. Och jag insag att
berget verkar sd skrammande for de flesta pa
grund av den enkla saken att vara tillrackligt
valtranad. Det finns minga manniskor som
ar Oppna for klattring, cykling, vandring, den
frimsta anledningen till att de motstar att
gora det ar att de fruktar att de inte ar
tillrackligt lampliga for det. Av de brukar
semestra med barn och vanner som inte ar
tillrackligt valtranade. Av ett antal skal
angdende fitness.

E-cyklar kom som en naturlig 16sning och en
gateway-

sport av ett slag som kan fi manniskor att
kanna sig lugna och ta det forsta steget
uppfor berget.

Det finns si manga platser av tradition,
skonhet, hantverk och historia som E-

cykling for narmare oss.

Och nar vi val ser dem kommer det naturligt
att vilja skydda dem, de blir verkliga,

de ar narmare dig. Det ar det basta jag kan
tanka mig for att gora fler manniskor
medvetna och intresserade av hur vara berg
langsamt forandras.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och varfor ar
det viktigt for dig?

En full laddning av en E-cykel tar lika
mycket kraft som det tar att ladda en
iPhone. Och det kan ta en genomsnittlig
ryttare upp till 60 km att anvanda den
kraften. Det intervallet gor att du kan na
platser som skulle ta for 14ng tid pa en vanlig
cykel, pa stigar som ar omdjliga att navigera
med bil. Vi bes6ker samhallen som har varit i
nara isolering under lang tid, vi far hora
deras Dberattelser och stdodja deras

traditioner, allt pa ett miljomassigt hallbart

satt.
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Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

Vi organiserar inte bara turer eller fungerar
bara som en resebyra. Vi star vid korsningen
av de tva. Véra resor handlar aldrig bara om
cykling. Vi har hittat partners runt om i
landet som forhér upplevelsen - frdn sma
gardar dar vi stannar for lunch, till lokala
fagelskddningsguider,  keramikkonstnarer,
skoldpaddsreservat, balupplevelser, levande
kockar, tryffeljakt, you name it. Vi ar fast
beslutna att ge dessa smé lokala konstnarer
en stralkastare aven om det bara ar for

dagen.

Hur ar ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
Ut sasongen loper fran mars till november -
vi foljer vadret under de tidiga var- /
senhostmanaderna och kommer ner fran
bergen till de nedre slatterna dar det ar
varmare.

Vi kor vara signaturturer - de enkla och mest
populdra lederna - nastan varje dag under

sommarsasongen.

Var ser du ditt initiativ om 3 ar?

Om 3 ar hoppas jag kunna lagga till minst 10-
12 nya lokala smakturer i var kalender, vilket
Oppnar upp omraden i landet som ar dnnu
mer avlagsna.

Jag planerar att férdubbla elcykelflottan och
lagga till ytterligare en certifierad guide till
vart team.

Vi arbetar med att skapa ett virtuellt natverk
som forbinder alla underbara partners vi har
traffat over hela landet - dessa smé gardar,
lokala pensionat, herdar och hantverkare har

vanligtvis liten eller ingen representation
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online.Folk har ingen aning om att de finns.

Vi jobbar pé att bygga den bron.

Kan du beskriva ditt initiativ i tre adjektiv?

Lokalt fokus, samhallsorienterat, hallbart






Slowfest Caravane

Namn Viviane
BERTHET

Initiativets Slowfest

namn Caravane

Bosdttning Frankrike

sland

Webbplats https://slowfes

t.org/

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?

2019, nar jag bestamde mig for att lamna mitt
"klassiska" jobb, fick jag moijlighet att delta i
en festival som anordnades av 20 féreningar
i Bordeaux-regionen som kombinerar
cykling och musik, vars syfte var att Oka
medvetenheten om klimatkrisen. Vi cyklade i
15 dagar med ett fantastiskt team och
organiserade flera konserter men i slutet var
de enda vi nadde aktivister eller seniorer. S&
jag fick idén att starta om detta projekt, som
en del av min forening Slowfest, dar jag ar
medordférande. Jag planerar att organisera
en manadslang festival (september 2023 med
en stark forberedelse 2022) med artister,
arenor, lokala foreningar och publik fran
olika regioner, frdn norra Nya Aquitaine till
Bordeaux, i samarbete med olika aktorer

inom kultur, turism och social integration.

Vilka dr malen med ert initiativ?
Vart mal ar att visa att miljokrisen kan
turism:

hanteras genom kultur och

festivaldeltagarna kommer att ha

mojlighet att upptacka lokala konstnarer och
landskap i varje steg, att cykla och ga med i
en del av resan, att uppticka specifik turism
och hallbara platser och initiativ, att
lokala

inspireras  av projekt  och

personligheter.

@Slowfest

e
-
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Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Mitt projekt skapades for att ge konkreta
l6sningar for att ta itu med miljofragor.
Kultur och turism ar ett satt att locka
manniskor och fi dem att agera och tdnka
annorlunda samtidigt som de underhalls och
upptacker vackra landskap.
Deltagardimensionen ar ocksd mycket viktig:

alla ar aktorer i forandring.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Det blandar olika amnen i ett: lokal turism,
hallbar kultur och cykelturer, och alla ar
mycket tillgangliga nar det galler budgeten
och den geografiska tillgdngen

Hur ar ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
For ingenjorsdelen : Jag borjade redan méten
med ekonomiskt stéd 2022, fran lokala
myndigheter (regionen Nouvelle-Aquitaine -
ESS, Conseil Général, kulturministeriet,

ADEME) eller professionella institutioner

(DRAC, Réseau des Indépendants de la
musique). Nar festivalen val har lanserats
kommer personalresurser till storsta delen
att tillhandahéllas av mina olika partners. Vi
kommer att hantera vara egna inkomster
med entrébiljetter till evenemang, bar och

arlighetsboxar.

Var ser du ditt initiativ om 3 ar?

2022 ar aret da jag forbereder evenemanget,
samlar in pengar, hittar mina partners.

2023 blir aret for den forsta upplagan, med
bred kommunikation.

Min avsikt ar dd att upprepa evenemanget
varje ar for att sprida och inspirera, men
varje upplaga med olika partners och olika
platser:

2024 i Dordogne

2025 i Entre-Deux-Mers

2026 i Ostra Frankrike, Région of Rhone
Alpes dar Slowfest har ett starkt natverk av
proffs inom cykelturer (La Poursuite, En

cavale, Heureux Cyclage...)

@Slowfest

—
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Vert Bordeaux

Namn Sarah Mark &
Emmanuvuel
Otayek

Initiativets Vert Bordeaux
namn

Bosdttning Frankrike
sland

Webbplats https://vertbor
deaux.fr/

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
Vi inspirerades av var egen erfarenhet nar vi
reste. Under var ettdriga resa gjorde vi
mainga dagsturer. Vi njot av detta mycket
bekvama satt att upptacka en region, sarskilt
nar manniskor inte har ett fordon. Vi
uppskattar verkligen att besoka webbplatser
med en guides kommentarer. Dessutom sag
vi minga lokalbefolkningen besoka sitt eget
land med en paketresa. I Frankrike ar det
annu inte en konsumentvana men det finns
en stor potential i det.

Vi skapade vara produkter enligt vara egna
konsumentvanor: vi koper noll avfall,
hallbara, begagnade produkter och vi
forsoker minimera var ekologiska paverkan i
var vardag. Jag var sjalvklar for oss att vi
skulle hélla fast vid detta engagemang i vart
yrkesliv.

Vilka dr malen med ert initiativ?

vart mal ar att svara pa manniskor som
soker nya konsumtionsvanor. Flera studier
visar att manniskor ar villiga

att andra sitt satt att kopa. Vi pratar mycket
om héllbar mat och mode med lag paverkan,
men det finns annu inte tillrackligt med
l6sningar inom turismomradet. Idag i
Frankrike ar det mojligt att resa utomlands
pa ett hallbart satt (om du ar villig att betala)
men for lokal turism borjar l6sningar bara
dyka upp. Vissa plattformar har nyligen visat
sig erbjuda ekologiskt boende. Men
aktiviteterna ar annu inte inblandade. Om vi
erbjuder turister ett ekologiskt alternativ
kommer de att folja.

Vi vill ocksa lyfta fram méangfalden i var
region, Gironde: dess historia, dess
gastronomi, dess hantverk, dess natur, dess
kultur etc. Vart mal ar att fa utlinningar att
upptacka alla dessa aspekter och att fa
fransman och  lokalbefolkningen  att
aterupptacka det territorium de trodde att
de visste med hjilp av vara guider och
partners och genom att gi pa sparen.


https://vertbordeaux.fr/

Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

Forst och framst ar vi de enda som erbjuder
hallbara turer i Gironde, i sydvastra
Frankrike. Vara konkurrenter erbjuder
endast vinresor och ingen av dem ar
hallbara.

Vi sticker ut eftersom vi inte sager till folk
"om du vill &ka p& semester och vara ansvarig
maste du cykla, vandra eller dyka." Vara turer
ar en losning for alla och for alla aldrar i alla
skeden av livet: du behover inte vara sportig.
P4 samma sitt siger vi inte "Om du vill
besoka en region pad ett hallbart siatt maste
du brinna for natur, fauna och flora och gora
en tematisk rundtur pa det temat". Vara
turer ar multi-tema: kultur,
historia, natur, gastronomi, vin, hantverk. Vi
vill visa mangfalden i var region.

Och slutligen for att vi r konsekventa i vart
forhallningssatt fran borjan till slut.

kulturarv,

Vem ar malgruppen?

Vér forsta publik ar fransméannen: 80% av
besokarna i Bordeaux ar franska (sarskilt fran
sodra Frankrike och Paris). De har en 6nskan
att komma utanfoér misshandlad spar och
aterupptacka sitt land med hjalp av en guide.
Men vi riktar oss ocksa till européerna:

Brittiska, danska, tyska.. Enligt studier fran
den lokala turistbyran ar det de engelsktalande
nationaliteterna som kommer hit mest. Vara
turer ar tvasprakiga: franska-engelska. Men vi
erbjuder ocksd turer pa spanska om de
privatiseras. Vi riktar oss till turister som ar
ekologiskt medvetna, men med vara off-the-
beaten-track turer kan vi fa manniskor som
inte skulle ha haft detta tillvigagangssatt utan
att kanna oss.

Hur ar ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
Vi har flera finansieringskallor : ett banklan
som vi anvande for att kopa fordonet
(begagnat), ett hedersldn fran France Active,
vara personliga medel och crowdfunding.
Detta racker for att gora alla investeringar vi
behover for att komma igdng och driva
foretaget det forsta aret.

Den beraknade inkomsten kommer att racka
for att ge en 16n till Emmanuel som kommer
att arbeta heltid. Sarah kommer att behalla sitt
l6nejobb for att bevara vart kassaflode. Pa
grund av det och eftersom vi inte har nagon
fysisk butik ar vara fasta kostnader laga.

Enligt var utgiftsprognos behéver vi 3 kunder
om dagen for att gora det livskraftigt. Det ar
ett uppnaeligt mal.

Kan du beskriva ditt initiativ i tre adjektiv?
Pragmatisk, etisk och rolig

@VertBor@eeaux
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Eco tourism Solidarity

Hamza
Amarrouy

Namn

Initiativets Eco tourism
namn Solidarity

Bosdttning Marocko
sland

Beskriv din bakgrund i férhallande till ditt
initiativ

Vi ar en forening som heter Al-Talaa'a
Organization Children of Morocco, En av
vara bekymmer ar solidaritetsturism, en
turism som kombinerar att hjalpa den fattiga
lokalbefolkningen och bosatta sig med dem
under en viss period for att lara sig om deras
kultur och dagliga liv och skapa ett lokalt
miljoprojekt. Vi tar emot en grupp ungdomar
av olika nationaliteter i avlagsna bergsbyar
som ar fulla av enorm turismpotential. Dessa
byar kanner till antalet utlandska turister
under sommarperioden. Turister bosatter
sig inte i byar for att lara sig om
befolkningens kultur.

Vilka dr malen med ert initiativ?

Det forsta malet ar att  hjilpa
lokalbefolkningen att f4 en ekonomisk
inkomst.

Det andra malet ar att gora det mdijligt for
turister att ha ett kulturellt utbyte (mat,
traditioner, seder ...)

Det tredje malet ar att skapa ett lokalt
projekt av utlandska turister for att hjalpa
lokalbefolkningen

Vem ar malgruppen?
Utlandska eller lokala foreningar som vill
gora turism och vill hjilpa invdnarna i
bergsbyar i Marocko.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Baserat pa var erfarenhet uppfyllde en grupp
franska och marockanska féreningar
forfraigan och besokte oss i de bergiga
regionerna dar det finns frisk luft och 100%
naturlig mat.



USE-IT Europe

Namn Jozien Wijkhuijs

Initiativets USE-IT Europe

namn

Bosdttning Nederlanderna

sland

Webbplats www.use-
it.travel

Beskriv din bakgrund i férhallande till ditt
initiativ

Jag ar den nuvarande chefredaktoren for
USE-IT, en organisation som gor gratis,
nonsens turistinformation till ungdomar. Jag
tog over 2021, efter att den tidigare
redaktoren drivit projektet i 15 ar. En ny
styrelse valdes, de startade en ny ngo i Lille
for att ta Over kartprojektet, for vi tror
verkligen pa det. Jag arbetar med att
redigera kartor, ge rdd om hur man startar
nya kartprojekt i olika stader och héller
kontakten med nya initiativ.

Vilka dr malen med ert initiativ?
USE-IT star for
turistinformation fér ungdomar. USE-IT-
kartor och webbplatser ar gjorda av unga
lokalbefolkningen, ar inte kommersiella,
gratis och uppdaterade. Vissa har ocksé ett
besoksbord, mestadels drivs av volontarer.
Varje USE-IT publicerar en karta for unga
resendrer som guidar dig genom staden pa
ett nonsens sitt. Just nu ar vart huvudfokus
digitalisering. Vi vill bygga en ny hemsida och
lansera en ny app, sé att det blir en del av var
pappersverksamhet

no-nonsense

USEAT

kan bli digital. USE-IT vill ge unga resenarer
mojlighet att besoka saker utanfor de stora
turistattraktionerna. Vi vill att de ska
upptacka mindre stader intill de stora
huvudstaderna, stodja lokala initiativ, utan
att skada miljon och de platser dar
manniskor bor. Det gor vi genom att peka
dem pa hallbara, lokala restauranger, barer,
butiker och kulturinitiativ. Vi skriver pa
temat "Att agera som en lokal", for att fora
dem nédrmare var de ar. Vi ger dem ocksa en
snabbkurs i stadens historia.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Vi ar i sig ekologiska, eftersom vi fokuserar
pa stadsturism. Infrastrukturen for turism i
stader finns redan dar, och det finns ingen
anledning att skada naturen for detta. Nasta
steg dr att resa till stader pa ett miljovanligt
satt och inte skada de platser du besoker. Vi
vill stimulera hallbar turism, for vi alskar
turism, vi éalskar jorden och vi éalskar
manniskor. Utover det vill vi ge unga
manniskor  arbetslivserfarenheter ~ som
forskare, forfattare och designers, utan att
skada varlden samtidigt som vi gor det.

Vad gor ditt initiativ attraktivt for din
malgrupp?

Vi tillgodoser helt deras behov och arbetar
med manniskor frdn samma maélgrupp. Vi
ger till exempel tips pa billigare boende och
restauranger, och vi forsoker tanka pa hela
upplevelsen  istallet fér att  bara
marknadsféra ett foretag. Till exempel
berattar vi for manniskor var,
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f4 god, miljovanlig mat och beratta féor dem
var i parken de kan sitta for att ata och njuta
av utsikten. Vi tanker ocksa pa resenarerna
som backpackers som kommer att resa
vidare till nasta (USE-IT) stad. Manniskor kan
planera en resa med manga USE-IT-stader
pa rutten, och vi vet att manniskor gor det
via var webbplats. De kan ocksd be oss om
PDF-filer fran alla tidigare USE-IT-stader.
Tonen i var kommunikation ar ung, frasch
och utan agenda. Det ar som en van som
visar dig sina favoritplatser i staden. Ingen
betalar for att vara med pa véra kartor och
tipsen ar personliga och akta.

Hur 4r ert initiativ ekonomiskt
barkraftigt?

Den finansiella modellen for vir organisation
bygger pa medlemsavgifter. Varje initiativ
som publicerar en karta bidrar till natverket
och far anvanda etiketten, chefredaktorens
tjianster och andra samhéllsnytta. Efter ett ar
av

existens under pandemiska forhallanden blir
vi antligen mer stabila. Antalet medlemmar
minskade med cirka 20% jamfort med de
basta dren i den tidigare organisationen.
Men vi ar mycket optimistiska om att den
pandemiska nedgangen av turismen visade
ett behov av en turismstrategi som byggs
och framjas pa ett mer hallbart satt. Det
borde locka fler stader pa sikt. Nu investerar
vi vara resurser mest i att gora samhaillet
starkare (organisera online- och
liveevenemang) och for narvarande startar vi
ett nytt Erasmus-projekt som fokuserar pa
kunskapsdelning, hjalper stadens initiativ att
bli mer ekonomiskt héllbara och pé sa satt
hjalper nitverket att vaxa och uppratthélla
ocksa. Inom en snar framtid vill vi satsa pa
digitalisering.

Kan du beskriva ditt initiativ i tre adjektiv?
Arlig, Urban, Lokalvanlig
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ECORIST

Namn Marah Arbash

Initiativets ECORIST

namn

Bosattning Ungern,

sland Budapest

Webbplats https://www.fa
cebook.com/m
arah.marbash

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
-Jag laste att de inom en snar framtid
kommer att betrakta Covidl9 som normal
influensa och turistsektorn kommer att
aterga till det normala, sa jag var orolig for
konsekvenserna av icke-ansvarsfullt resande
och hur det kan paverka miljon.

-Som ett resultat av dessa tankar bestamde
jag mig for att kombinera min passion for
turismomradet och min oro for miljon i ett
projekt och att tanka pa detta foljde med mig
247.

-Ménga satt kom till mitt sinne, som att
organisera ett maraton eller starta online-
workshops, men jag ville ha en idé som kan
tillampas over hela Europa och samtidigt ar
den unik sé att jag kan 6vertyga manniskor
att vara en del av det, och i mitt senaste
Erasmus-projekt i Spanien fanns det en idé
att organisera ett skattjaktspel for en dag i
byn, och alla deltagare var sa glada over att
gora det.

-Mitt sinne stannade i 5 minuter fran lycka
eftersom jag i det dgonblicket insdg att jag
hittade mitt framtida foretag "Enormt
Skattjaktsvilt ~ men  pa  mitt  eget

ekoturismsatt"

Vilka &r malen med ert initiativ?
Skydda det

naturresurserna

lokala ekosystemet och

genom att skapa
upplevelser som gynnar alla lika, inte bara
turister och intressenter.
Sprid medvetenheten mellan nya
generationer om att resa pa ett ansvarsfullt
satt.

Framja lokala industrier och presentera
hallbara alternativ.

Skiftande marknadsfokus genom att utveckla
turer for att tillgodose hemmamarknaden.
Uppmuntra turistféretag och byraer att
andra sitt tillvigagangssatt for att mota

efterfrdgan.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Héllbar turism Skattjakt vilt o6ver hela
Europa. Tanken handlar om att skapa en
webbplats och telefonapplikation dar du kan
registrera dig och starta din ekoturismresa.
Du maéste bara ladda ner appen, registrera
dig och starta din resa som turist.

1- I applikationen hittar du alla
MILJIOVANLIGA hotell,

restauranger, turistattraktioner, transport,

veganska

lokala butiker, produkter ... etc, vi kommer

ocksd att foresld de basta hallbara
flygningarna for att starta din resa pa ett
ofarligt satt.

2- Nar du anlinder till de valda

webbplatserna hittar du en lada som har en
QR-kod, genom att skanna den har koden far

du rad om att
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gor din resa mer hallbar och nar du maéste
losa fragor for att 6ppna den hir rutan
kommer du ocksa att fa poang beroende pa
vilken aktivitet du gor. "Aven i berg hjilper
appen dig att hitta ladan".

3- Nar du har 6ppnat lddan kan du lamna ett
meddelande, minne, idé for oss.

4- Efter olika aktiviteter och genom att nd en
specifikt antal poiang far du en rabattkupong
resekupong fickpengar for olika héallbara
tjanster.

5- Du kan fa poang frin att bjuda in
manniskor att registrera sig for var ansokan.
6- Fler aktiviteter leder till fler poang och
som ett resultat av mer nytta for dig och for
miljon runt omkring oss.

7- Feedback: du kan dela din upplevelse via
appen, genom att lagga upp foton, limna
forslag for att forbattra dessa platser, och
det viktigaste ar att dela vad du gjorde for att
skydda riktade

turistattraktionen.

miljon i den

8- Om du blir en lojal kund kan du be om ditt
medlemskap i detta initiativ och hjalpa till att
uppdatera var databas och dra nytta av vara
tjdnster med arliga rabatter, vi ar ocksa
nyfikna pa dina forslag och idéer. Som ett
resultat, - Vi kommer att se ljuset pa hallbara
och miljévanliga alternativ. - Fanga folkets
uppmarksamhet forst genom att erbjuda
detta spannande spel och mojligheten att
samla poang, men med tiden och genom att
fa informationen fran ladorna,

medvetenheten kommer att finnas bland den
nya generationen. - Fordelarna med
alternativen kommer att finnas pa det lokala
eftersom vi kommer att framja lokala butiker
och industrier via hemsidan och appen. -

Alla nédvandiga instruktioner kommer att

skickas till deltagarna nar de val har valt
nagon naturlig plats, och detta kommer att
leda till en mer medveten instillning till
turistattraktionerna i naturen. Detta initiativ
ar viktigt for mig eftersom det aterspeglar
min inre 6nskan att starta mitt eget foretag
inom min doman utan att skada miljon, jag
anser att det ar en del av mig och kommer
att fortsatta arbeta med denna idé tills jag
nar mitt mal genom att omvandla denna
drom till verklighet. Att na detta kommer att
vara en grundsten for min framtid, jag kan
tillampa det pa olika platser runt om i
varlden, och nyttan for folket, 1anderna och
mig kommer att maximera varje ar genom
att uppna malen for detta initiativ.

Vad gor ditt initiativ attraktivt fér din
malgrupp?

* Detta initiativ ar aktuellt, prisvart och
introducerar kunskap och medvetenhet pa
ett underhallande och l6nsamt sétt

* Samtidigt gor det roligare och mer
spannande att ha ett syfte med att resa, och
att dela resultaten med deltagarna senare
kommer att uppmuntra dem att behalla
detta tillvigagangssatt och anvianda det i
framtida resor eftersom det alltid ar bra att
kanna att du gor skillnad i samhallet som du
relaterar till.

* Jag har ocksa en idé att erbjuda en frivillig
mojlighet for deltagarna, dar de kan ansoka
om det och hjélpa till pa platserna, bo med
lokalbefolkningen och ldra sig mer om
hallbarhet, genom detta initiativ kommer de
att kianna sig mer involverade, och detta
kommer att hjdllpa dem i sina
universitetspoang och deras framtida karriar

"Denna idé fortfarande under planeringsfas"

73






Maltatina

Namn Martina

Brtnicka
Initiativets Maltatina
namn

Bosdttning Malta
sland

Webbplats www.maltatina.
com

4. Vad inspirerade dig att starta ditt
initiativ?

Ar 2017, efter att ha bott pd Malta i 10 ar
borjade jag kanna mig ganska klaustrofobisk
och kanna att jag har sett allt, gjort allt och
Malta har inget mer att erbjuda. Jag upplevde
ofeber och kinde att jag behdvde en
dramatisk forandring, antingen packa mina
vaskor och &ka tillbaka till mitt land eller
bevisa mig sjalv fel och bdrja utforska alla
dolda parlor Malta har och det var sa
Maltatina foddes.

Vilka dr malen med ert initiativ?

1. Att upptacka och marknadsféra mindre
populara eller okanda platser.

2. GOr dessa platser latt att upptacka for
andra, s att de ocksa kan uppleva dem, men
ge detaljerad beskrivning.

3. Att gora maltesiska, expats och turister
som uppskattar skonheten pa de maltesiska
Oarna for att vardesatta den och skydda den.
4. Bevis pd att Malta har sd mycket att
erbjuda trots sin lilla storlek och det ar
perfekt for promenader, vandring och
ekoturistiska aktiviteter.

Vad gor ditt initiativ ekoturistiskt och
varfor ar det viktigt for dig?

Tack vare mina fotobloggar upptacker
manniskor platser som de kanske inte
kanner till, plus att publicera artiklar om
dessa webbplatser ¢kar medvetenheten om
deras existens och lokalbefolkningen
kommer att vilja skydda dem eftersom de
kommer att vara medvetna om dem.
Publicera artiklar

om mindre kidnda platser ger dem storre
betydelse och satter dem pa kartan. Bara
forra veckan hade jag ett fall nar jag
publicerade en artikel om Wied Znuber och
blev kontaktad foér att hjalpa till med att
invanda mot planer for utveckling som
direkt skulle paverka dalen.

Det kommer att bli en sammankomst som
jag planerar att ga med i och sprida ordet
tack vare min


http://www.maltatina.com/

foljande. Att skydda sddana platser ar mycket
viktigt for valbefinnandet och livskvaliteten for
manniskor som bor i omradet, for utan naturen
har vi inget kvar.

Vad gor att ditt initiativ sticker ut och varfor ar
det unikt?

Ingen gor nagot liknande. Visa upp vackra dolda
parlor och beratta for manniskor hur man
kommer dit, samtidigt som de uppmuntrar dem
att vara respektfulla, skydda dem och sa
smaningom plocka upp allt skrdp de hittar. Mina
lasare ar inte beroende av mig for att komma till
dessa platser, de foljer min blogg, mina
instruktioner och platsen och de kan ga i sin
egen takt. Dessutom ar allt baserat pad min
personliga erfarenhet. Jag har gjort allt jag
skriver om, och mina lasare uppskattar det
verkligen, for de vet att jag menar allvar med det

jag gor.

Vem ar malgruppen?

Lokalbefolkningen, expats, turist, men ocksa
foretag inom gastfrihet och turism, sdsom
destinationsforvaltningsforetag,
fastighetsforvaltningsforetag, sprakskolor, hotell
etc.
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Dela girna dina kommunikationskanaler
(facebook, hemsida)
https://www.facebook.com /maltatinadiary
https://www.instagram.com /maltatinadiar

y/?hl=en

Hur ér ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
Det har inte kravt mycket ekonomiskt stod
tidigare. Det var min hobby, och jag var mer
an glad att investera min tid och pengar.
Som vi alla gor med vara hobbyer.

Framoéver har jag nyligen samarbetat med en
valetablerad gastfrihetsentreprenér som vi
delar samma vision med, och det kommer att
bli enormt.

Var ser du ditt initiativ om 3 ar?

Jag ser mig sjalv som en vanlig talare,
konferenspanelist, en skapare av lokala unika
och upplevelser for turister och invinare och
har mina egna publikationer (1: a steget gjort
med en dagbok 2022 inklusive 52 lokala
resetips, en for varje vecka).
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Guillaume
Payen

Namn

Bosdttning Frankrike
sland

Webbplats https://quillau
mepayen.fr/

Vilka dr malen med ert initiativ?

Mitt mal med detta projekt ar att visa att ett
annat satt att resa ar mojligt: en "resa" precis
intill. Numera vill alla dka till andra sidan
kallade

himmelska platser, men de har ingen aning

varlden for att upptacka sa
om att nagra kilometer fran deras hem finns
dolda oanade skatter (arv, naturomraden,
fauna, flora, etc.). Genom mina foton och
videor vill jag visa dem rikedomen i vart

territorium och fa dem att upptacka det.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Jag tror att det har projektet ar ekoturistiskt
eftersom det gor det mojligt for manniskor
att resa lokalt, aterupptacka sina traditioner,
terroirer, landskap utan att ta ett plan till
andra sidan varlden. Varfor ar detta viktigt
for mig? Idag ar ingen omedveten om att den
globala uppvarmningen existerar, att det inte
langre ar maijligt att agera som om planeten

langre skulle vara mojlig att agera som om

iplanet skulle fortsatta att existera som vi
kanner det idag. Turismen ar pa gransen till
stora forandringar i turisternas
konsumtionspraxis, som COVID-hilsokrisen
har visat oss.

Vad gor att ditt initiativ sticker ut och
varfor ar det unikt?

I en tid d& unga maéanniskor ar mer
intresserade av festliga destinationer langt
borta, inte alltid intresserade av arv, kultur ...
Att visa att alla dessa saker kan vara roliga
och tillgangliga skiljer mig frdn andra projekt
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HAJDE

Namn Thibaut Boudaud
Initiativets HAJDE

namn

Bosdattnin  Frankrike
gsland

Webbplat https://hajde.fr/
S

Vad heter ditt initiativ och i vilket skede
befinner du dig?

Namnet pa initiativet ar "HAJDE" som
betyder "Lat oss ga", det ar ett ord som
anvands mycket i Balkanlanderna. Hajde
grundades 2016 nar vi skapade hemsidan (30
redaktdrer och +500 artiklar). Ar 2019 fick vi
ett bidrag som ett framvaxande media fran
det franska kulturministeriet, vilket gjorde
det mojligt for oss att arbeta med var
affarsmodell (tack vare Nicolas var SEO-
specialist) och var nya webbplats och
grafiska stadga (tack vare den kreativa byran
Fabricca). Den nya webbplatsen lanserades i
borjan av 2021. Sedan dess har vi publicerat
specialiserat innehall om turism pa var
webbplats, med termer dar vi redan ar hogst
upp i sOkmotorerna, eftersom vi arbetar med
en SEO-strategi. Och vi har testat var
affairsmodell som fungerar, tack vare

anslutning (vi tjanade mindre an 50 €).

Vad inspirerade dig att starta ditt initiativ?
Nar vi skapade HAJDE 2016 borjade allt frdn
en observation: en gardin skiljer fortfarande

Ost- och Vasteuropa, en kulturell

gardin. Det ar faktiskt svart att fa tillgang till
kvalitetsjournalistik om kulturella och sociala
fragor i Central- och Osteuropa, samtidigt
som dessa regioner fOrandras. [ ett
sammanhang efter Brexit har den europeiska
identiteten undergravts nationellt och
HAJDE

ateruppratta forbindelserna mellan EU-

internationellt. syftar till att
medborgarna och de olika regionerna i
Europeiska gemenskapen. I den meningen
har projektet en bevisad 6nskan om allmant
intresse. HAJDE ar for narvarande den enda
strukturen som erbjuder palitlig och
kvalitativ expertis i dessa lander.

Samtidigt ar den politiska miljon gynnsam
for vart projekt, eftersom den har en positiv
inverkan pa de kulturella och kreativa
naringarna. Faktum ar att av de 25 landerna i
HAJDE-omradet ar 12 en del av Europeiska
unionen och 7 ar kandidater. Dessutom kan
nastan alla dessa ldnder fa finansiering fran
EUs program (Kreativa Europa och
Erasmus+). Slutligen haller Bryssel for
narvarande pa att inratta samarbetsverktyg
for de lander som vi tacker, sarskilt med
tanke pa utvidgningen.

Aven Frankrike som europeiskt
ordférandeskap satter dialoger med vastra
Balkan hogst upp i amnena. Inom ramen for
det franska ordférandeskapet i Europeiska
unionens rad for forsta halvaret 2022 satter
Frankrike dessutom dialoger med vastra
Balkan hogst upp i sina prioriterade fragor.
Vi vill vara en hévstdng for att hjilpa det
civila samhallets aktdrer i utvecklingen av

verktyg som
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framja ratten till och tillgdngen till
information, pressfriheten, kampen mot

falska nyheter samt medieutbildning.

Vad gor ditt ekoturistiska initiativ och
varfor ar det viktigt for dig?

Idag utvecklas HAJDE kring tre axlar:
OTRENDING: vara medier med vara senaste
kultur- och samhallsartiklar, ¢GO EAST: var
OFESTIVALER:
tillagnad alla festivaler! Vi erbjuder ett lokalt

turistguide, webbsidor
alternativ till massturism, som lagts fram av
media i flera ar, genom att ge var publik rad
om de trendiga och maste-se kulturella
platser som rekommenderas av vara
experter. Nar vi gjorde lite
publikmarknadsundersoékning markte vi att
de flesta ar redo att gora sina bokningar
direkt pa en digital applikation.

Férutom bokningsansokningar finns det
dock ingen applikation dar du kan planera
din resa enligt de platser du vill bes6ka och
gora dina bokningar.

Hur ar ert initiativ ekonomiskt barkraftigt?
Vi stravar efter att skapa en ekonomisk
modell genom resor genom att tjana pengar
pa vart innehall. Denna intaktsgenerering gar

igenom tre primara inkomstkallor:
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* Anknytning (lankar till turistaktivitet),

* Reklam och partnerskap (turistbyra,
varumarken etc.),

* Intaktsgenerering av vart innehall
(Podcasts, Youtube, Twitch, etc.).

Vi har redan innehall pa var webbplats, men
vi kommer att multiplicera det for att skapa
en webbsida per plats att besoka i varje land.
Tack vare detta kommer vi att reproducera
innehallet som potentiellt kan n& Googles
forsta sida enligt soOktermerna for att bli
referensreseguiden.

Anslutning, som kommer att bli vir
huvudsakliga inkomstkalla, ar lankarna pa
vara artiklar och sidor till turisttjinster:
Bokning, Fa din guide, Civitatis, Flixbus,
Kajak, Hostel World etc. Nar nagon gor en
bokning via var ldnk tjdnar vi i genomsnitt
8% provision. Detta ar en ekonomisk modell
som varje online turistguide arbetar
framgangsrikt med (Generation Voyage, The
Culture Trip, Le Routard, etc.), och till och
med media som Le Figaro eller Le Monde.

Vi kommer att kunna nd en miljon euro i

intakter inom 5 ar tack vare affiliate-intakter.

@ HAJDE



Slutsals

I denna vagledning om god praxis foreslds
att man understryker den stora mangfalden
av ekoturism, bade nir det giller omraden
(livsmedel, resor, idrott, kulturarv) och satt
att ta itu med fragorna (sociala, ekonomiska,
miljomassiga eller politiska dimensioner).
Syftet med denna guide ar att introducera
en battre framtid genom den wunga
generationens ogon och att ge konkreta
verktyg till larare eller intressenter for att
samla initiativ och skapa natverk.
Ekoturismens potential ar stark eftersom
den bidrar till att 6ka deras kompetens inom
minga omraden: affarer, miljoéregler,
langsam turism, sociologi, kommunikation,
berdttande och manga andra dmnen.

Séledes ar vi, partnerna, overtygade om att
genom att stddja dessa typer av initiativ kan
det ta fram ny kunskap, nya passioner eller
omvandla befintliga passioner till jobb och
projekt; och stodja ungdomar att vardera
sina territorier.

Den har guiden ar bara borjan pé ett nitverk
(som har startat tack vare priset och
plattformen) och till manga andra
pedagogiska  material och  manskliga

kontakter!

I detalj, har ar de andra produktionerna som

den har forsta guiden vill rikta sina lasare till:

-1 verktygsldda med en rad resurser for att

stddja ungdomar i deras projekt

-1 utbildningsprogram som kan anpassas till

olika mélgrupper som vill delta i ekoturism

-4 Transnationella spridningsevenemang (i

Frankrike, Rumanien, Sverige och Irland)

Saledes uppmanar det europeiska Yeti-
projektet, genom denna guide, sina lasare att
titta djupare pa frdgan om hur man varderar
ekoturism genom ungdomar och ungdomar
genom ekoturism. Nu niar det ar i dina
hander, dela det och 1at dig vagledas till de
andra forslagen i detta projekt!

Hitta all information relaterad till projektet
har:

Webbplats : https://european-yeti.eu/
Facebook:

https:/ /www.facebook.com /europeanyeti

@europeanyetu

Det europeiska Yeti-laget



